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KIRISH

O‘zbekistonda so‘nggi davrda ijtimoiy-igtisodiy islohotlarning
sur’atlari jadallashib, jamiyat hayotining barcha sohalarida yangilanish,
zamonaviylashuv va zamon talablaridan kelib chiqib sifat o‘zgarishlari
yuz bermoqda. Bu oliy ta’lim tizimi, va xususan, o‘quv jarayonida ham
kuzatilmoqda. O‘quv adabiyotlarining yangi avlodini yaratish, bu jara-
yonda zamonaviy xorijiy o‘quv adabiyotlaridan foydalanish, oliy ta’lim-
ning yangi malaka talablaridan kelib chiqib ta’lim jarayonida ilg‘or
texnologiyalarni qo‘llash, talabalarning mustaqil ta’lim olishlari uchun
barcha shart-sharoitlarni yaratish shular jumlasidandir.

Mamlakatimizda mavjud moddiy, iqtisodiy, intellektual resurslar-
dan oqilona foydalanish, cheklangan zahiralardan yuqori samara olish,
aholi turmush darajasining pasayib ketishining oldini olish va muttasil
oshirib borish, ingirozning salbiy oqibatlarini yumshatish va barqaror
iqtisodiy o‘sishni ta’minlash bo‘yicha chora-tadbirlar ko‘rilmoqda, te-
gishli islohotlar olib borilmoqda. Xususan, O‘zbekiston Respublikasi
Prezidenti Sh.Mirziyoevning 2017 yil 7 fevraldagi PF-4947-sonli Far-
moni bilan tasdiglangan “O‘zbekiston Respublikasini yanada rivojlan-
tirish bo‘yicha Harakatlar strategiyasi”da to‘rtinchi ustuvor yo‘nalish -
Ijtimoiy sohani rivojlantirishda muhim vazifalardan biri sifatida umumiy
o‘rta ta’lim, o‘rta maxsus va oliy ta’lim sifatini yaxshilash hamda ularni
rivojlantirish chora-tadbirlarini amalga oshirish nazarda tutilgan. O*quv
adabiyotlarining tarkibi, tuzilishi va mazmunini uzluksiz takomillashtirib
borish mana shu chora-tadbirlardan biridir.

Mazkur o‘quv qo‘llanma davlat ta’lim standartlari, ta’lim yo‘nalishi
malaka talablari, yangi avlod o‘quv adabiyotlarini yaratish va o‘quv
jarayoniga tadbiq etish bo‘yicha yangi talablar asosida tayyorlangan.

Mamlakatimiz igtisodiyotida yangi sifatga ega bo‘lgan mikro va
makro jarayonlar yuzaga chigmoqda. Bu eng avvalo, bozor munosabat-
larining chuqurlashuvi, korxonalar uy xojaligi va davlatning bozor
subyektlari sifatida faoliyatining takomillashuvi, shuningdek, makroiqti-
sodiy ko‘rsatkichlarning tobora barqarorlashib borishi makroiqtisodiy
muvozanatga erishishning zamonaviy tamoyillariga o‘tilayotganligi bilan
bog‘liqdir. Milliy iqtisodiyotdagi mazkur jarayonlarni chuqurroq idrok

etish uchun makro va  mikroiqgfi vojfangan =
davlatlardagi o‘quv adabiyotlaridan M&Aﬂé&ﬂ g“
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O‘quv qo‘llanmada ana shu vazifardan kelib chiqgib, mikroiqgti-
sodiyotga kirish, bozordagi talab va taklif, talab va taklif elastikligi,
iste’molchilar xatti-harakati, ishlab chiqarish va texnologiya, firma-
ning xarajatlari, mukammal raqobat, monopoliya, nomukammal raqo-
bat, makroigtisodiyotga kirish, asosiy makroiqtisodiy ko‘rsatkichlar,
“AD-AS” modeli (“Aggregate demand-Aggregate supply”™), iste’mol,
jamg‘arish va investisiya, iqtisodiyotning siklli rivojlanishi, ishsizlik,
inflyatsiya, davlatning monetar va fiskal siyosati, iqtisodiy o‘sish kabi
mavzular mazmuni yoritib berildi.

Mazkur o‘quv qo‘llanma talabalarning iqtisodiyotdagi barcha
jarayonlarni, quyi tizimdagi korxona, firma, tadbirkorlarning igtisodiy
faoliyatidan boshlab, makro darajadagi barcha iqtisodiy munosabat-
larni nazariy-usulbiy jihatdan o‘rganish orqali bilim, malaka va
ko‘nikmalarini shaklilantirishlariga imkon beradi.

Shuningdek, o‘quv adabiyotida ishlab chiqarish, taqsimot, alma-
shuv va iste’mol jarayonida iqtisodiy subyektlarning bozorga xos
xatti-harakatlari, ular orasidagi munosabatlar zamonaviy o‘quv
adabiyotlari materiallari asosida keng ochib berilgan. Milliy iqgtisodiyot
amal qili- shining mikro parametrlari, bozor iqtisodiyoti sharoitida
korxonalar va uy xo‘jaligi faoliyatining tamoyillari, shart-sharoitlari va
omillari, mak- roigtisodiy jarayonlaming global va lokal masalalari ham
ko‘rsatilgan.

O‘quv go‘llanmani tayyorlashda O‘zbekiston Respublikasi Statis-
tika Davlat go‘mitasi, Igtisodiyot vazirligi, tarmoq ilmiy tadqiqot
muassasalari tahliliy materiallari, xalqaro igtisodiy tashkilotlar va
ilmiy-tadqiqot markazlari tomonidan nashr etilgan statistik va tahliliy
to‘plamlar materiallari ishlatiladi.

O‘quv qo‘llanmasi oliy ta’lim muassasalari igtisodiyot ta’lim yo*-
nalishlari talabalariga, shuningdek, milliy igtisodiyotda namoyon bo*-
layotgan mikro va makrodarajadagi masalalar bilan giziquvchilarga
mo‘ljallangan.



1-MAVZU. “MIKROIQTISODIYOT” GA KIRISH'

Mavzuning o ‘quv magsadi:

Talabalarda jamiyatdagi igtisodly muammolarni idrok etishda
“Mikroigtisodiyot” fanining roli, mikroigtisodiyot fanining predmeti,
vazifalari va metodi, tanlash muammosi, alternativ harajatlar, iqtisodiy
tahlil metodologiyasi haqida tushuncha hosil qilish, bilim va ko‘nik-
malarni shakllantirishdan iborat.

Asosiy tushunchalar va tayanch iboralar

Iqtisodiy nazariya, mikroiqtisodivot, makroigtisodiyot, pozitiv mikroigti-
sodiyot, normativ miroigtisodiyot, iqtisodiy model, resurslar, ehtiyojlar, kam-
voblik, igtisodiy talab, alternativ xarajatlar, igtisodiy tahlil metodologivasi

Asosiy savollar

1. Jamiyatdagi iqtisodiy muammolarni idrok etishda “Mikroiq-
tisodiyot” fanining roli

2. “Mikroiqtisodiyot™” fanining predmeti, vazifalari va metodi

3. Tanlash muammosi. Alternativ harajatlar

4. Igtisodiy tahlil metodologiyasi

1. Jamiyatdagi iqtisodiy muammolarni idrok etishda
“Mikroiqtisodiyot” fanining roli

Har bir inson jamiyatda yashayotgan ekan, u doimiy ravishda ig-
tisodiy jarayonlarga duch keladi, iqtisodiy faoliyat bilan shug®ullanadi.

Jamiyat va undagi har bir shaxsning asosiy magsadi cheklangan
resurslardan magsadga muvofiq foydalanishni ta’minlaydigan yo‘na-
lishlarni tanlash va yuqori natijalarga erishishdan iborat. Odatda kishi-
lar 0°z manfaati yo‘lida, korxonalar — foyda miqdorini ko‘paytirish
yo‘lida harakat qiladi, davlat bo‘lsa ana shular faoliyatini yagona
magsad yo‘lida — jamiyatning farovonligini, kishilar turmush sha-
roitini yuksaltirishga qaratishi lozim. Turli davlatlarda bu magqgsadga
har xil darajada erishiladi.

" Robert S. Pindyck, Daniel L. Rubinfeld. Microeconomics, 6th International
Edition.Prentice Hall, 2005. Page 4



“Iqtisod” so‘zi yunoncha oikonomos so‘zidan kelib chiqib, “xo‘-
jalikni boshqaruvchi odam™ ma’nosini anglatadi. Ilk boqishda bu so‘z
g‘ayrioddiy tuyilishi mumkin. Lekin, aslida, xo‘jalik bilan igtiso-
diyotni bog‘lab turadigan ko‘p omillar bor. Kim ovgat pishiradi?
Qasyi teledasturni tomosha qilish huquqi kimda? Kirlarni kim yuvadi?
Qisqasi, har bir oila a’zosining gobiliyatlarini hisobga olgan holda,
ho‘jalikning ikir-chikirlari oila a’zolari orasida tagsimlanishi kerak.

Huddi xofjalikdagi kabi, jamiyatda ham turli qarorlar gabul
gilinadi va bajarish jarayoni o‘zaro tagsimlanadi. Jamiyat qaysi vazi-
falarni kimlar gilishi haqida qaror gabul gilish uchun qandaydir yo‘l
topishi kerak. Jamiyatga ozig-ovqat yetkazib beradigan, kiyim kechak
tikadigan, kompyuter dasturlarini yaratadigan kishilar kerak. Jamiyat
0‘z a’zolarini (yer, binolar va mashinalarni) turli ishlarga joylashtirib
bo‘lgach, ular tarafidan ishlab chiqarilgan mahsulot va xizmat tagsi-
motini ham o‘z navbatida nazorat gilishi kerak. Jamiyat kimlarning
ikra, kimlarning esa kartoshkaga loyiqligini, va ba’zi kishilarning
Ferrari egasi bo‘lib, boshqalarning esa avtobusdan foydalanishini
belgilab berishi kerak'.

Resurslarning tanqisligi muammosi mavjudligi bois, jamiyatda
resurslarning boshqaruvi, ulardan oqilona foydalanish juda muhim
ahamiyatga ega. Tangislik - jamiyatning chegaralangan resurslarga
egaligini, va shu sababdan insonlar xohlagan har qanday mahsulot va
xizmat turlarini ishlab chiqara olish imkoniyati mavjud emasligini
anglatadi. Bunga misol tariqasida bir xo"jalikning a’zosi o‘zi xohlagan
har qanday mahsulotni yarata olmasligi kabi, jamiyatning hamma
a’zolarida ham o‘zi xohlagan yuqori hayot standartlariga erishish
imkoni yo*qligini keltirishimiz mumkin.

Igtisodiyot bu - jamiyat o‘zining cheklangan resurslarini qay tarz-
da boshqarishini o‘rganuvchi fandir. Ko‘pgina jamiyatlarda resurslar
qudratli diktator tarafidan emas, balki millionlarcha xo‘jalik va
firmalarning o‘zaro xarakatlari orqali tagsimlanadi. Shu bois iqtisod-
chilar, insonlarnig qay tarzda qaror qabul qilishlarini, ya’'ni, ularning
gancha ishlashi, nimalarni xarid qilishi, gancha tejab golishlari va
tejab qolgan mablag‘larini qanday qilib sarflashlarini tahlil giladilar.
Shuningdek, igtisodchilar, insonlarning bir-biriga o‘zaro ta’sirini ham

''N. Gregory Mankiw. Principles of Economics, 6Edition. ISBN 13: 978-0-538-
45305-9. USA. 2012. Page 3



o‘rganadilar. Masalan, ular ko‘pchilik xaridor va sotuvchilarning mah-
sulotning qanday narxda va qancha miqgdorda sotlishini belgilab be-
rishlarini o‘rganadilar. Va nihoyat, iqtisodchilar bir butun hoida iqtiso-
diyotga o‘z ta’sirini ko‘rsatadigan kuch va trendlarni, shu jumladan,
igtisodiyotning o‘rtacha osishini, jamiyatning ish qidirib yurgan
gatlamlarini va narxlarning qay darajada ko'‘tarilishini tahlil giladilar.

Iqtisodiyot ko‘p jihatlarga ega, lekin bir nechta asosiy g‘oyalar
ostida birlashadi. Ular quyidagi tamoyillarda o‘z aksini topadi. Bu
tamoyillar bilan tanishtirishdan magsad — iqtisodiyotning umumiy
jihatlarini yoritib berishdir. Ushbu tamouillarni “kelajakda sodir bo‘la-
digan holatlarning bashorati”’deb hisoblashingiz mumkin.

Insonlarning ganday qaror qabul gilishi

Zamonamizda igtisodiyotning nimani ifoda qilishi hech kimga sir
emas. Los Anjeles yoki AQSH, hatto butun dunyo igtisodiyoti hagida
so‘z yurutsak ham, igtisodiyotning bir guruh insonlarning o‘zaro mu-
nosabatlarini aks ettiruvchi va turmushlaridagi ikir- chikirlarini
ko‘rsatuvchi element ekanligini anglab yetamiz. So‘zimizning tasdiqi
o‘laroq igtisodiyotni shakllantiruvchi shaxslarning holatini igtisodiyot
holati aks ettirishini ko‘ramiz va bu yo‘nalishda biz iqtisodiyot fanini
shaxsiy qaror qabul qilishning to‘rtta tamoyilini o‘rganishdan
boshlaymiz.

1-Tamoyil: Insonlarning o‘zaro bitimga kelishida yuzlashuvi

Balki siz shunday iborani gayerdadir eshitgandirsiz: “Mushuk te-
kinga oftobga chigmaydi”, albatta falsafa yurutishni bir chetga qo‘ya-
miz-da, lekin bu iboraning zamirida ancha haqiqat yashirinib yotgani-
ni ko‘ramiz. Istagimiz doirasida bo‘lgan bir narsani qo‘lga kiritish
uchun, odatda biz boshga sevgan narsamizdan voz kechishimiz kerak.
Qaror gabul qilish bir magsadning boshqga bir magsad bilan o‘zaro
bitimga kelishini talab giladi.

Misol tariqasida bir talabaning o‘ziga tegishli bo‘lgan eng qiy-
matli resursini, yani o‘z vaqtini qanday tagsimlashi kerakligini ko‘rib
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chigishimiz mumkin. Talaba butun bor vagtini fagat igtisodiyotni yoki
faqat psixologiyani o‘rganishga sarf qilishi mumkin, boshqa tarafdan
esa, ushbu vaqtni bu ikki fanni bir vagtda o‘rganish uchun taqsimlashi
mumkin. Talaba o‘rganayotgan fanga ajratgan har bir soatini, boshqa
fanga sarflashi mumkin bo‘lgan har bir soat bilan almashadi. Talaba
o‘qishi uchun ajratgan har bir soatini, mudrab olish uchun, velosiped
xaydash uchun, televizor ko‘rish uchun yoki bo‘lmasa qo‘shimcha
xarajatlar gilish magsadida bo‘sh vaqtini gisman ishlash bilan o‘tka-
zishga ajratishi mumkin bo‘lgan soatga almashtirishi mumkin. Boshqa
tarafdan esa, ota-onalarning oilaviy daromadlarini ganday sarflashini
ko‘rib chigishimiz mumkin. O‘z navbatida ular, oilaviy daromadlarini
ozig-ovqat, kiyim-kechak yoki oilaviy ta'til uchun sarflashlari mum-
kin, yana boshqa magsadlar uchun, yani o‘z oila daromadiarini far-
zandlarining taxsil olishi yoki nafaqalari uchun ham ajratib qo‘yishlari
mumkin. Bu holatda yuqorida ko‘rsatilgan maxsulotlardan biriga
sarflangan har bir qo‘shimcha dollar, boshqa maxsulotlarga nisbatan
bir dollar kam sarflanishi kerak .

“Mikroigtisodiyot” fani korxonalar, firmalar va shu kabi mam-
lakat xalq xofjaligining quyi bo‘g‘inidagi ob’ektlar faoliyatiga taal-
lugli fan bo‘lganiigi uchun u shu korxona (firma) larda cheklangan
resurslardan magsadga muvofiq tarzda foydalanilgan holda kishilar
ehtiyoji uchun zarur bo‘lgan moddiy ne’matlarni ko*paytirishni tashkil
etishda muhim rol o‘ynaydi.

Iqtisodiy muammolarning tub mohiyati resurslarning cheklangan-
ligi hamda inson ehtiyojlarining cheklanmaganligi bilan izohlanadi.
Bu jarayon igtisodiyot nazariyasining predmetini belgilab beradi.

Iste’molchi o‘zining daromadlarini cheklanganligi sababli, istal-
gan tovar va xizmatlarni sotib ola olmaydi. Firma o‘zi uchun muhim
ustivor yo‘nalishlarni belgilab olib, boshqa yahshi loyihalardan voz
kechishga majbur.

Davlat o*zining ijtimoiy siyosatini gat’i belgilangan chegaralarda
olib borishga majbur. U daromadlari cheklanganligi sababli, funda-
mental ilmiy tadqiqotlarni bir vaqtning o‘zida moliyalashtira olmaydi.

2. Mikroiqtisodiyot fanining predmeti va vazifalari

Zamonaviy iqtisodiy nazariya tarkibiy jihatidan ikkita katta

bo‘limga ajratiladi: Mikroiqtisodiyot va Makroigtisodiyot.

"N. Gregory Mankiw. Principles of Economics, 6Edition. ISBN 13: 978-0-538-
45305-9. USA. 2012. Page 4-5.



Makrogitisodivot — umum iqtisodiy tizimni va uning yirik
tarmogqlari faoliyatini o‘rganadi.

O‘rganish obyekti — Milliy daromad, Yalpi ichki mahsulot, igtisodiy
o‘sish va umumiy bandlik darajasi, narxlar indeksi, iste’mol xarajatlari,
milliy jamg‘armalar va boshga yirik ko*rsatkichlarni o‘rganadi.

Mikroigtisodiyot — alohida igtisodiy subyektlar (iste’molchilar,
ishchilar, investorlar, firmalar va boshqa) faoliyatini o‘rganadi.

Mikroiqtisodiyot fanining predmeti — bozor iqgtisodiyoti sharoi-
tida aniq tovar va xizmatlarni ishlab chigarish va iste’mol xajmi,
narxlarning shakllanishi, resurslarning tarmoglararo qayta tagsimlani-
shi, iste’molchilarning tovar sotib olishi, ishlab chigaruvchilarning
esa, uni ishlab chiqarishi, sotishi va shu kabi boshqa jarayonlarni
o‘rganish hisoblanadi'.

Mikroigtisodiyot fani barcha ijtimoiy-iqtisodiy fanlar bilan vzviy
bog‘liqdir. Masalan, igtisodiyot nazariyasi, kichik biznes va tadbirkorlik,
tarmoqlar igtisodiyoti, buxgalteriya hisobi, igtisodiy tahlil, moliya va
kredit, marketing va menejment, oily matematika, bank ishi va boshqalar.

Mikroigtisodiyot fanining vazifalari quyidagilardan iborat:

*Bozorigtisodiyoti sharoitida finnalar, korxonalar va uy xo*jaliklarining tutgan ¢mi

+ Raqobatlashuy vakoronalar samaradonligi

3B Resurslardan samarali foydalanash yo*Harini

Hozirgi davrdagi bozorigtisodiyoti mexanizmi

Ishlab chiqatish va vni tashkil etish kabilami o‘rgamish va ular-nt tahil qilish.

SR W Y ) WD W

Mikroiqgtisodiyot fani alohida shaxslar, uy xo‘jaliklari, korxona,
davlat va boshqa ijtimoiy tashkilotlarning iqtisodiy xarakatlarini
o‘rganadi va quyidagi usul (metod) lardan, ya’ni tahlil va sintez,
monografik usul, iqtisodiy statistika usuli, hisoblash konstruktiv,
tajribaviy usul, abstrakt mushohada usuli, matematik modellashtirish,
induksiya va deduksiya usuli, optimallashtirish va muvozanatni anig-
lash usullaridan foydalanadi.

" Robert S. Pindyck, Daniel L. Rubinfeld. Microeconomics. 6th International
Edition.Prentice Hall, 2005. Page 4



3. Tanlash muammosi. Alternativ xarajatlar

Igtisodiy resurslarni cheklanganligi va insonlar ehtiyojlarining
tobora ortib borishi fundamental iqtisodiy muammoni — tanlash
muammosini keltirib chiqaradi. Turli xil talab va ehtiyojlarni
gondirish uchun inson ulardan birini tanlashi va iqtisodiy resurslarni
to‘g ri tagsimlashi zarur.

Resurslar — inson uchun kerakli bo‘lgan mahsulotlarni ishlab
chiqarishda foydalaniladigan moddiy ne’matlar va xizmatlar yig‘in-
disidir.

Ularni ikkiga bo‘lish mumkin : Erkin va igtisodiy.

Erkin resurslar — cheklanmagan hajmda mavjud: masalan, havo,
quyosh energiyasi, shamol energiyasi.

Iqtisodiy resurslar — qisman chegaralangan. Ulardan foydalangan-
da xarajatlarni qoplash majburiyati mavjud.

Erkin va igtisodiy resurslar bir — biriga aylanishi mumkin: masa-
lan, suv. Bir vaqtning o‘zida erkin va igtisodiy bo‘lishi mumkin. Qum
(qurilishda yoki dengiz bo‘yida).

Shuning uchun bu resurslarni optimal ravishda tagsimlash va
samarali foydalanish shart. Iqtisodiy resurslar (ishlab chigarish omil-
lari) — quyidagi tarkibiy gismlarga bo‘linadi :

1. Mehnat resurslari, mehnat

2. Investitsion resurslar, kapital

3. Tabiiy resurslar, yer

4. Tadbirkorlik iqtidori, qobilyati va salohiyati.

5. Axborot resurslari

6. Bilim, boshqaruvchanlik qobiliyati.

Mehnat — aqliy va jismoniy qobiliyat orqali igtisodiy ne’matlarni
yaratish bo‘yicha insonning faoliyati.

Investitsion resurslar - ilgari inson mehnati orqali yaratilgan
ne’matlar.

Real kapital — iste’molchilar uchun xizmatlar ko‘rsatishda tovar-
lar ishlab chiqarish va tashishda foydalaniladigan binolar, stanoklar,
mashinalar, asbob — uskunalar, vositalar, inshoatlar va boshqalar,

Moliyaviy kapital — (ular, obligatsiyalar, bank depozitlari va pul-
lari) ishiab chiqarish omillariga kirmaydi, chunki real ishlab chiqarish
bilan bog‘lig emas, fagatgina real kapitalga erishishda foydalanila-
digan bir vosita bo‘lib xizmat qiladi.
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Yer — gishloq xo‘jaligi, shahar sanoat, tovar va xizmatlar ishlab
chigarishda foydalaniladigan foydali resurslar, suv resurslari.

Tadbirkorlik iqtidori — ishlab chiqarishni tashkil etish va boshqa-
rish, asosiy masalalarni hal qilish, tavakkalchilikka yo‘l qo‘yish, yangi
texnologiyalarni jatb gilish qobiliyatlari majmui.

Axborot — “Jahon xo0‘jaligi va undagi jarayonlar haqida ma’lu-
motlar”. Aniq ma’lumot, axborotga ega bo‘lish, igtisodiy subyektlar
oldida turgan global muammolarni hal gilishga turtki bo*ladi.

Bilim — boshgaruv, savdo-sotiq, iste’molchilarga xizmat ko‘rsa-
tish sohasidagi malakali kadrlar tomonidan eng to‘g‘ri garorni gabul
gilishda asosiy vosita sifatida qo‘llaniladi.

Bozor iqtisodiyoti sharoitida yuqorida qayd etilgan iqtisodiy
resurslar erkin sotiladi, sotib olinadi va o‘z egalari uchun alohida
daromad ko‘rinishida: ya’ni renta (yer), foiz (kapital), oylik maosh
(mehnat), foyda (tadbirkorlik faoliyati) keladi.

Ehtiyoj — shaxsni hayot faoliyatini ushlab turish uchun shart bo‘l-
gan obyektiv ehtiyojlar. Ehtiyojlar birlamchi (ozig-ovqat mahsulotlari)
va ikkilamchi (tafakkurni kuchaytirish) bo‘lishi mumkin.

Jamiyatda insoniyat doimiy ravishda asosiy to‘rtta iqtisodiy
savollarga javob berishga xarakat giladi :

1- Nima ishlab chiqarish kerak?

2- Qanday ishlab chiqarish kerak?

3- Kim uchun ishlab chiqarish kerak?

4- Qachon ishlab chigarish kerak?

Mugqobil (alternativ) xarajatlar — bir tovarni ishlab chiqarish,
uning sonini oshirish uchun boshga bir tovardan voz kechish alternativ
xarajatlar, yoki voz kechilgan imkoniyatlar xarajatlari deyiladi.

Pareto igtisodiy samarasi — bu bozorning shunday vaziyatiki,
unda xech kim boshqa bir kishining igtisodiy holatini yomonlash-
tirmay oz ahvolini yaxshilab olmaydi.

4. Iqtisodiy tahlil metodologiyasi

Igtisodiy nazariyada iqtisodiy jarayonlarni tahlil gilishda 2 xil
yondashuvdan foydalaniladi : prozitiv va normativ.

Pozitiv yondashuv — igtisodiy subyekt qabul gilgan garorni ob-
yektiv tahlil qilish va oqibatlarini bashoratlashni ko‘zda tutadi. Pozitiv
yondashuv tadqiq qilinayotgan jarayonning sabab va oqibatlarini
aniglashga yordamlashadi.



Normativ yondashuv — qarama-qarshi tadqiq qilinayotgan jara-
yonga nisbatan subyektiv baho berish bilan shug‘ullanadi. Tadqiq
gilish natijasida amaliy taklif va tavsiyalar beradi.

Iqtisodchilar foydalanadigan tadqiq qilishning eng asosiy usulla-
ridan biri igtisodiy jarayonlarni modellashtirishdir .

Iqtisodiy model — iqtisodiyotni kichik bir ko‘rinishda yaqqol na-
moyon etuvchi bir ko‘rinishi, shakli hisoblanadi. Iqtisodiy model —
iqtisodiyot hagida hech ganday ma’lumotlar yo‘qligida yoki olish
mumkin bo‘lmagan xolatlarda, igtisodiyotni bashorat gilish, unga real
baho berish imkoniyatini beradi.

Hozirgi kunda modellarning umum gabul qilingan tasnifi yo‘q,
lekin igtisodiy model quyidagi talablarga javob berishi kerak:

1. Mazmunan boyligi

2. Qabul gilingan qarorlarning haqgiqiyligi

3. Ular (qarorlar) asosida muhim bashoratlarni qabul gilish
imkonining mavjudligi.

4. Axborot ta’ minotining mavjudligi

5. Tekshirish imkoniyatining mavjudligi

Igtisodiy nazariyada modellarning 2 ko‘rinishidan foydalaniladi:
Optimallashtirilgan va muvozanatlashtirilgan.

Optimallashtirilgan modellar — alohida iqtisodiy agentlar (iste’-
molchilar, ishlab chigaruvchilar va boshqalar) faoliyatini tahlil gilish-
da, ya’ni, ishlab chigarish, tagsimlash, iste’mol gilishning eng optimal
variantini topishda foydalaniladi. Optimallashtirilgan modellarda
chegaraviy ko‘rsatkichlardan ya’ni chegaraviy foydalanganlik, chega-

raviy mahsulot, chegaraviy daromad, chegaraviy xarajatlar. Mazkur
tahlil marjinalizm deb ham ataladi (ingliz tilidan “margin”- chegara).

Bozor muvozanati modeli — iqtisodiy agentiar o‘rtasidagi muno-
sabatlarni tahlil gilishda foydalaniladi.

Talab va taklif o‘rtasidagi muvozanat modeli bozorning mikro-
igtisodiy tahlilining asosini tashkil etadi.

Nazorat savollari

1. Jamiyatdagi iqtisodiy muammolarni idrok efishda *Mikro-
igtisodiyot” fanining roli.

2. Mikroigtisodiyot fani predmeti, vazifalari va metodi nima-
lardan iborat?

' Robert S. Pindyck, Daniel L. Rubinfeld. Microeconomics. 6th International
Edition.Prentice Hall, 2005.Page 6
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3. Tanlash muammosi deganda nimani tushunasiz?
4. Igtisodiy tahlil metodologiyasi haqida tushuncha bering.
Mustaqil ta’lim uchun savol va fopshiriglar

1. Iqtisodiyotning
yechimi.

doimiy va bosh muammosi hamda uning

2. Tantash muammosining hal etilishi bo‘yicha o‘rganilayotgan

mamlakatlar tajribasi.

AMALIY MASHG‘ULOT UCHUN TOPSHIRIQLAR

I-topshiriq

Termin va tushunchalarni izohlang

Tushunchalar

1. | Mikroigtisodiyot

alohida iqtisodiy subyektlar (iste’molchilar,
ishchilar, investorlar, firmalar va boshqa)
faoliyatini o‘rganadi. Mikroigtisodiyot —
bozor sharoitida konkret tovar va xizmatlarni
ishlab chigarish va iste’mol hajmi, narh-
larning shakllanishi, resurslarning tarmog-
lararo qayta taqsimlanishi, iste’molchilarning
tovar sotib olishi, ishlab chigaruvchilarning
esa uni ishlab chiqarish, sotish va shu kabi
boshga savollarni o‘rganadi.

2. Resurslar

inson uchun kerakli bo‘lgan mahsulotlarni
ishlab chigarishda foydalaniladigan moddiy
ne’ matlar va xizmatlar yig‘indisidir.

3. Ehtivoj

shaxsni xayot faoliyatini ushlab turish uchun
shart bo‘lgan obyektiv ehtiyojlar. Ehtiyojlar bir-
lamichi (oziq - ovqat mahsulotlari) va ikkilam-

chi (tafakkurni kuchaytirish) bo‘lishi mumkin.

Alternativ
xarajatlar

bir tovarni ishlab chigarish, uning sonini
oshirish uchun boshga bir tovardan voz ke-
chish alternativ harajatlar, yoki voz kechil-
gan imkoniyatlar Xarajatlari.

5. Bozor

alohida, mustagqil garor gabul qiluvchi xo*ja-
lik yurituvchi subyektlar hamda sotuvchi va
xaridorlar o‘rtasidagi o‘ziga xos shakldagi
munosabatlar yig‘indisidir.
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moliyaviy masalalarni birgalikda xal giluv-|
chi, bir tom ostida yashaydigan shaxslardan
iborat xo*jalik birligidir, Uy xo‘jaliklari iste’-
molchilar sektoriga tegishlidir.
ishlab chiqarish faoliyati bilan shug‘ullanadi-
gan, asosiy ishlab chigarish muammolarini
shaxsan o‘zi xal giladigan igtisodiy subyektdir.
Firma ishlab chiqaruvchi sektoriga tegishlidir.
keng ma’noda xo‘jalik subyekti va bozorni
nazorat qilish xuqugiga ega yuridik va siyo-
8. Davlat siy xokimiyat organlari yig‘indisidir. Davlat
o‘z faoliyatida jamiyatdagi farovonlik, sa-
maradorlikni oshirishga xarakat giladi.
xususiy tadbirkorlik, tanlash erkinligi, rago-
Bozor bat mubhitiga asoslanadi. Bozor igtisodiyotida
igtisodiyoti tizimi | alohida subyektlarning shaxsiy qizigishlari
inobatga olinadi.

6. | Uy xoaliklari

7. Firma

2- topshiriq
Masalalar

1. Kanstovar ishlab chiqarish texnologiyasi bo‘yicha firma kuniga
10 000 ta ruchka va 6 000 ta qalam yoki 8 000 ta ruchka va 8 000 ta
qalam ishlab chigarish mumkin. Aniqlang:

Migdor bo‘yicha firmaning transformasion imkoniyatlarini baho-
lang. Ma’lumotlarga ko‘ra, qo‘shimcha 2 000 ta galam ishlab chiqa-
rishning alternativ xarajatlari 2 000 ta ruchka ishlab chiqarishdan voz
kechishni anglatadi. Transformasion imkoniyati 1:1 ga teng.

2. Toshkentdan Xorazmga sayohat poyezd bilan 8 soatni,
samolyot bilan 3 soatni tashkil etadi. Samolyot chiptasi 250 000 so‘m,
poyezd chiptasi esa, 100 000 so‘mni tashkil etadi. Sayohatga uch kishi
Aliyev, Boqiyev va Vasilovlar ketishmoqda. Aliyev bir soat uchun
20 000, Bogiyev 30 000, Vasilov 50 000 so‘m pul mablag‘ini oladi.
Ushbu shaxslar qaysi transport turida sayoharga chiqishlarini
aniglang. Ushbu masalada 100 000 so‘m qaysi transport turida
ketishdan gqat’iy nazar qaytarilmaydigan harajardir (250000-
100000=150000). Qaytarilmaydigan vaqt esa, 3 soatni tashkil etadi (8-
5=3). Har bir sayohatchi uchun maqgbul variantni aniqlang. Masalada
mana shu 150 000 so‘m va 5 soatni solishtirish kerak. Aliyev mana
shu 5 soat ichida 100 000 so‘m ishlab topadi (5*20000=100000).
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Uning alternativ harajati 100 000 dan kam, samolyot bileti 150 000
dan ortiq. Unga to‘g‘ri kelmaydi. U poyezd bilan ketadi.

Bogiyev 30000*5=150000. Unga baribir, poyezd yoki samolyot
bilan. Vasilov esa, 50000*5=250000 so‘m. Bu qo‘shimcha 150 000
so‘m harajatdan yuqori va u “vaqt bu - pul” degan qoidga amal qiladi.
U albatta, samolyot bilan ketishni ixtiyor giladi.

3- topshiriq
Testlar

1. Iqtisodiyot nazariyasi quyidagi muammolarni xal etishga
garatilgan.

a. Kambag‘allar bo‘lmasligi uchun, ne’matlarni qanday
tagsimlash muammosini;

b. Boylar bo‘Imasligi uchun, ne’matlarni qanday taqsimlash
muammosini;

c. Ne’matlarning cheklanganligi muammosini;

d. Cheksiz ehtiyojlar muammosini.

2. Mikroiqtisodiyot o‘rganadi:

a. Iqtisodiy subyektning ratsional xatti-xarakatini;

b. Bozor narxining shaklianishini;

c. Resurslarni tagsimlash muammosini;

d. Yuqoridagilarni barchasi.

3. Qaysi ta’kid to‘g‘ri?

a. Sariyog‘®  ishlab chiqarish qisqarsa, non ishlab chigarish
ortadi.

b. Sariyog* ishlab chigarish non ishlab chiqarishdan yuqori
bo‘lishi kerak.

c. Sariyog® va non ishlab chigarish davlatning ehtiyojlariga mos
kelishi kerak.

d. Sariyog‘ va non ishlab chigarish iqtisodiy subyektlarning
talablariga mos kelishi kerak.

4. “Chegaraviy” termini mikroigtisodiyotga quyidagini
anglatadi:

a. Igtisodiy kattalikning ozgina o‘zgarishi;

b. Igtisodiy kattalikning chegaraviy o‘zgarishi;

c. Iqtisodiy kattalikning qo‘shimcha o‘zgarishi;

d. Iqtisodiy kattalikning katta darajada o‘zgarishi;

5. “Deiraviy ogim” modeli o‘z ichiga quyidagilarni oladi:

a. Tovar-pul ogqimini;
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b.Ne’matlar,  xizmatlar bozori va ishlab chiqarish omillari
bozori oqimi;

c. Bozor narxlarining shakllanishi;

d. A vaB to‘g‘ri.

4- topshiriq

Klaster

iste’molchilar

ishlab
chiqarish

iste’mol
hajmi

narhlarning
ghakllanishi

investorlar

iqtisodiy sub’ektlar
sotib olish,

sotish

konkret tovar va
xizmatlar

5- topshiriq
Venna diagrammasi

Mikroigtisodiyot Makroiqtisodiyot
1. i (8
2. 2.
3. 3.
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2-MAVZU. BOZORDAGI TALAB VA TAKLIF'

Mavzuning o‘quy maqsadi:

Talabalarda bozor mexanizmi va uning elementlari, bozordagi
talab, talab qonuni, bozordagi taklif, taklif qonuni, talab va taklif
muvozanati haqida tushuncha hosil qilish va ko‘nikmalarni shaklla-
ntirishdan iborat.

Asosiy tushunchalar va tayanch iboralar

Bozor mexanizmi, talab, taklif, talab hajmi, taklif xajmi, talab qo-
nuni, taklif qonuni, individual talab, bozor talabi, talab egri chizig'i,
talab funksiyasi, muvozanatlashgan narx, muvozanatiashgan hajm,
bozor taklifi, taklif egri chizig i, taklif funksiyasi, muvozanat modeli.

Asosiy savollar

1. Bozor mexanizmi va uning elementlari

2. Bozordagi talab. Talab qonuni. Talabga ta’sir etuvchi omillar

3. Bozordagi taklif. Taklif qgonuni. Taklifga ta’sir etuvchi omillar

4. Talab va taklif muvozanati.

1. Bozor mexanizmi va uning elementlari

Bozor — alohida, mustaqil qaror gabul giluvchi xo‘jalik yurituvchi
subyektlar hamda sotuvchi va xaridorlar o‘rtasidagi o‘ziga xos shakl-
dagi munosabatlar yig‘indisidir.

Iqtisodiy resurslar cheklanganligini inobatga olib ishlab chiqarish-
ni kengaytirish mumkinmi? Ha.

Bozor iqtisodiyoti va uni tavsiflash fundamental nima, qanday,
kim uchun va gachon ishlab chiqarish kerak degan masalalar turli iqti-
sodiy tizimlarda turlicha xal qilinadi.

Turli tizimlarni tasniflash ikki mezonga asoslanadi :

— ishlab chigarish sohasida ustuvor bo‘lgan mulkchilik shakliga
qarab;

— iqtisodiy faoliyatni boshqarish va nazorat gilish usuliga garab
quyidagi iqtisodiy tizimlarga ajratish mumkin:

An’anaviy igtisodiy tizim — tabiiy, ya'ni gishloq xo‘jaligi ishlab
chiqarishiga asoslanadi.

Alohida igtisodiy subyektning faoliyat yo*nalishi, uning ishlab chigarish
hajmi, u kishini qaysi ijtimoiy guruhga tegishli ekanligini belgilab beradi.

" Robert S. Pindyck, Daniel L. Rubinfeld. Microeconomics. 6th International
lidition.Prentice Hall, 2005.Page 19-20.
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Asosiy igtisodiy masalalar an’analarga asoslanib xal gilinadi. Za-
monaviy jamiyatda an’ana va qadriyatlar faqat insonlarning shaxsiy
hayotiga tegishlidir.

Bozor igtisodiyoti tizimi — xususiy tadbirkorlik, tanlash erkinligi,
raqobat mubhitiga asoslanadi. Bozor igtisodiyotida alohida subyekt-
larning shaxsiy qizigishlari inobatga olinadi. “Sof bozor igtisodiyoti”
— davlatning iqtisodiyotga aralashuvini, boshqgaruvini to‘liq inkor
etadi. Davlat fagat “o‘yin qoidalariga™ rioya qilinishini nazorat qilib
turadi. Bozordagi subyektlar fagatgina shaxsiy manfaatlari, foydalarini
ko‘zda tutib, faoliyat olib boradilar.

Ma’muriy buyrugbozlikka asoslangan igtisodiy tizim - bozor
igtisodiyotiga teskari tizim bo‘lib, davlat mulkchiligiga asoslanadi,
ya’ni barcha vositalar davlatga tegishli bo*ladi.

Bu igtisodiyotning xarakterli tomoni, ishlab chiqarishning monopo-
liyalashuvidir. Buning natijasida ilmiy — texnik taraqqiyot ham to‘xtaydi.

Hozirgi kunda hech qaysi mamlakat ushbu uch tizimdan birini
yaqqo! o‘zida namoyon etmagan. Aksariyat rivojlangan mamlakatlar-
da yuqoridagi uch tizimning elementlarini o‘zida mujassam etgan
aralash iqtisodiyotmi tanlaydi. Aralash igtisodiyotda bozor igtisodiyo-
tiga faol ravishda davlatning aralashuvi ham go‘shiladi.

Shu o‘rinda bozorning infratuzilmasi va strukturasi (tarkibi)ni
alohida ko‘rsatish lozim.

Infratuzilma — bozorga xizmat ko‘rsatuvchi, uning me’yorda
faoliyat borishi, tovar va xizmatlarni xarakatlanishiga yordam beruv-
chi institutlar majmuasini tashkil giladi.

Infratuzilma oz ichiga quyidagi elementlarni oladi :

. Birjalar (tovar, fond, valyuta)

. Auksionlar, yarmarkalar

. Ulgurji va chakana savdo giluvchi korxonalar
. Banklar, fondlar

. Sug‘urta kompaniyalari

. Mehnat birjasi

. Axborot markazlari

. Yuridik kontoralar

9. Reklama agentliklari

10. Auditorlik va konsalting firmalari

Bu elementlar bir — biri bilan o‘zaro bog‘liq. Agar ular bir — biri
bilan mutanosiblikda rivojlansa, igtisodiyotda muvozanat bo‘ladi,
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agarda birorta element beqarorlashsa (masalan, bank sohasi) bozor
iqtisodiyotining umumiy holatiga salbiy ta’sir ko‘rsatishi mumkin.

Bozor tarkibi — alohida bozor elementlarining tartib bilan joylashuvi.

Bozor tarkibini turlicha tasniflash mumkin.

1. Bozor munosabatlarining obyektiga qarab: iste’mol tovarlari
bozori, xizmatlar, sanoat mahsulotlari, xom — ashyo, qimmatli
qog‘ozlar bozori va boshqalar;

2. Bozor munosabatlarining subyektiga garab: xaridorlar va
sotuvchilar bozori;

3. Geografik joylashuviga garab: mahalliy bozor, jahon bozori;

4. Ragobat muhitiga garab: mukammal raqobatlashgan bozor,
nomukammal raqobatlashgan bozor;

5. Tarmogqlar bo‘yicha: avtomobil bozori, neft bozori;

6. Sotish xarakteriga qarab: ulgurji va chakana bozor;

7. Qonunchilikka muvofigligiga qarab: qonuniy va noqonuniy
bozor, “qora” bozor.

Tarixiy tajribaga muvofig, bozor mexanizmi quyidagi ustunlik-
larga ega:

Bozor — quyidagi shart-sharoitlarni taminlaydi:

1. O‘zgaruvchan sharoitlarga tezda moslashishga yordam beradi.

2. Bozor iqtisodiyoti sharoitida fan va texnika yutuglaridan
unumli foydalanishni ta’minlaydi.

3. Resurslarni samarali taqsimlaydi.

4. Insonlarning turli ehtiyojlarini yuqori darajada qondirishni
yo‘lga qo‘yadi.

Shu bilan birgalikda bozor mexanizmi mukammal emas, uning
kamchiliklari ham mavjud:

1. Bozor aholi uchun ijtimoiy himoyani;

2. Ish bilan ta’minlash, doimiy daromadni;

3. Barqaror iqgtisodiy o‘sishni ta’minlamaydi, chunki bozorda
siklli rivojlanish bo‘ladi, ya’ni o‘sish, jonlanish, igtisodiy pasayish,
ingiroz, infilatsiya, ishsizlik holatlari ham bo‘ladi.

Bularning holatlarning  barchasi igtisodiyotga davlatning
aralashuvi zarur ekanligini ko‘rsatadi.

Bozor muvafagqiyatsizliklari — bozor mexanizmining igtisodiy
resuslarni samarali tagsimlab bera olmaydigan iqtisodiy vaziyatdir.

Iqtisodiy nazariyada bozor munosabatlarining uchta subyekti
alohida ko‘rsatiladi — Uy xo‘jaliklari, firmalar va davlat.
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Uy xo‘jaliklari — moliyaviy masalalarni birgalikda xal giluvchi,
bir tom ostida yashaydigan shaxslardan iborat xo‘jalik birligidir. Uy
xo‘jaliklari iste’molchilar sektoriga tegishlidir.

Firma — ishlab chiqarish faoliyati bilan shug‘ullanadigan, asosiy
ishlab chigarish muammolarini shaxsan o‘zi xal giladigan iqtisodiy
subyektdir. Firma ishlab chigaruvchi sektoriga tegishlidir.

Davlat — keng ma’noda xo‘jalik subyekti va bozorni nazorat qi-
lish xuquqiga ega yuridik va siyosiy xokimiyat organlari yig‘indisidir.
Davlat o‘z faoliyatida jamiyatdagi farovonlik, samaradorlikni oshi-
rishga xarakat giladi.

2. Bozordagi talab. Talab gonuni.
Talabga ta’sir etuvchi omillar

Bozor - xaridorlar va sotuvchilar o‘rtasidagi o‘ziga xos munosa-
batlar tizimini tashkil etadi. Bozor igtisodiyoti xolatining asosiy
tushunchalar bo‘lgan talab va taklif orqali aniglanadi.

Bozordagi talab — bozordagi tovar yoki xizmatga bo‘lgan
insonlarning ehtiyojini bilvosita ko‘rinishidir. Ehtiyoj biror bir narsaga
erishish istagini ko‘zda tutadi.

Talab — bu nafaqat istak, balki bozordagi narx bo‘yicha uni olish
imkoniyatini bildiradi. Talab — tovar yoki xizmatga bo‘lgan to‘lov
qobiliyatli ehtiyojdir.

Talab individual va bozor talabiga bo‘linadi. Individual talab
alohida shaxsning talabi, ularning jami, bozor talabini keltirib
chigaradi.

Bozor talabini amaliy tahlil gilish, bashoratlar uchun turli usullar-
dan foydalaniladi. Aksariyat hollarda quyidagilardan foydalaniladi.

Xaridorlardan olinadigan so‘rov yoki intervyu. So‘rov — xaridor-
larning xoxish—istaklarini, ularning moliyaviy imkoniyatlarini aniq-
lash imkonini beradi. Biroq so‘rov jarayonidagi obyektiv qiyinchilik-
{ar tufayli aniq ma’lumotlar olish darajasi past.

Ekspert tahlili — mutaxassislar, ekspertlar tomonidan manfaatdor
kompaniyalar buyurtmasiga asosan tovarga bo‘lgan talabni, uning di-
namikasini aniglash uchun amalga oshiriladigan tahlil. Bu usul qim-
mat usul hisoblanadi, lekin xatolar qilish saglanib qolinadi.

Bozor eksperimenti (tadqigoti) — yangi parametrlar, yangi narxlar
o‘rnatilganda, iste’molchilarni solishtirma taxlil gilinganda tovarni
to‘g‘ridan-to‘g‘ri test gilishni ko*zda tutadi.
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Statistik usul - real statistik ma’lumotlarni o‘rganish asosida ma’-
lum davr uchun aniq bir tovarga bo‘lgan talab va narxni o‘zaro bog‘-
ligligi, talabga ta’sir etuvchi boshqa omillar tadqiq qilinadi.

Talabning hajmini aniglash uchun, talab hajmi va talab narxi kabi
ko‘rsatgichlardan foydalaniladi.

Talab hajmi (Qy — haridorlar joriy vagtda, joriy joyda, joriy
narhlarda xaridorlar sotib olishga tayyor bo‘lgan tovar va xizmatiar
xajmi. Talab xajmiga juda ko‘p omillar ta’sir giladi. Masalan: iste’-
molchilarning xoxish-istaklari, ularning daromadlari hajmi, mazkur
tovarning bozordagi narxi, potensial xaridorlar soni va boshqalar.

Talab narxi (Py) — joriy vaqtda aniq tovar va xizmatlar uchun
xaridorlar tomonidan to‘lanadigan maksimal narx.

Agarda bozordagi real narx, konkret iste’molchi talabi narxidan
past bo‘lsa, unda ortiqcha iste’molchilar paydo bo‘ladi, mazkur tovar
va xizmatlar sotib olayotgan shaxs sof foyda oladi.

Talab xajmi va uni aniqlab beruvchi omillar o‘rtasidagi hajm jiha-
tidan bog‘liglik talab funksiyasi deb nomlanadi. Talab xajmining bozor-
dagi narxga bog‘ligligining grafik chizmasi talab egri chizig ‘i deyiladi.
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1-rasm. Talab egri chizig‘i
Talab hajmi va talab narxi o‘rtasidagi teskari bog'liglik talab
gonuni deyiladi. Bu qonunning mohiyati shundaki, arag biror bir
tovarga bo‘lgan narx pasaysa, unga bo‘lgan talab ortib boradi, teska-
risi, agar narx oshib borsa, talab xajmi pasayadi.
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Talab qonuni ikki o‘zaro bog‘langan samaralar bilan tushunti-
riladi: Daromad samarasi va o‘rnini bosish samarasi.

Narxlarni gisqarishi, bir tomondan, real sotib olish gobiliyatini
oshiradi. Inson mavjud tovarlarni kamrog, arzonroq, sotib olishi mum-
kin, shu orqali unda boshqa narsalar sotib olish uchun qo‘shimcha
daromad paydo bo‘ladi - daromad samarasi.

Narx P

250 Talab 1Y

>
e

100 250 0 adar Q
2-rasm. Talabning o‘zgarishi

Boshqa tomondan, insonlar gimmat tovasning arzoni bilan al-
mashtirishga harakat giladilar, natijada yana tovarga bo‘lgan talab
oshib boradi — o ‘rnini bosish samarasi.

Talab xajmining o‘zgarishi — tahlil gilinayotgan tovarning bosh-
ga parametrlari o‘zgarmagan xolatida, hajmining o*zgarishidir.

Talabning o‘zgarishi - bir yoki bir necha narxga bog‘liq bo‘l-
magan omillar o°zgarishi natijasida talabning o‘zgarishi.

Talabning narxga bog‘liq bo‘lmagan muhim omillariga quyida-
gilarni kiritish mumkin:

1. Iste’molchilarning xohish va istaklari;

2. Iste’molichilarning daromadlari;
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3. Iste’moichilarning soni;

4. Boshqa tovarlarga bo‘lgan narxlar;

5. Yaqin kelajakdagi iqtisodiy o‘zgarishlar.

Bularga mos ravishda tovarni ham shartli ravishda quyidagilarga
ajratish mumkin:

1. Neytral tovarlar — asosiy tovarga nisbatan kam darajada ta’sir
ko‘rsatuvchi tovarlar. Masalan choy.

2. O*rnini bosuvchi tovarlar — asosiy tovarga raqobatbardosh
bo‘lgan tovarlar. Masalan: kofe o‘rniga choy.

3. To‘ldiruvchi xarakterdagi tovarlar — asosiy tovarni to‘ldiruv-
chi tovarlar. Masalan: choy va kofeni to‘ldiruvchi shakar.

Insonlarning xaridiga ta’sir etuvchi omillarga qarab, bozor tala-
bini quyidagilarga ajratish mumkin:

— funksional talab, tovarning iste’'molchilik sifatlarini tagozo
etuvchi talab

—~ nofunksional talab, iste’molchilik  xarakteristikalaridan
tashqari, boshga omillarni ham tagozo etuvchi talab.

Ommaviy iste’mol samarasi deganda, tovarga bo‘lgan individual
talabning oshib borishi natijasida unga bo‘lgan bozor talabi kengayib
borishi tushuniladi. Ommaviy iste’mol insonlarni zamondan ortda
golmaslikka ijtimoiy doiraga mos kelishga intilishini ko‘rsatadi.

Snob samarasi ommaviy iste’mol qilinayotgan tovarga individual
talabning qisqarishi tushuniladi. Bu samara iste’molchilarni ommadan
ajralib turishga xarakat qilishida, individuallikka intilishida ko‘zga tash-
lanadi. Kamyob san’at asarlari, qimmatbaho sport mashinalari va zamo-
naviy kiyim-kechaklar snob tovarlari deyiladi. Ularni xarid qilish, yagona
birlikdagi tovarlarga egalik qilish, individuallikka intilish hisoblanadi.

Ko‘rgazmali iste’mol samarasi bu shunday paradoksal holatki,
bunda tovarlarga bo‘lgan talab ularni boshga (o‘ziga o‘xshash) tovar-
larga nisbatan yuqgori narxda bo‘lganligiga sabab oshib boradi. Bunga
sabab bu tovarni yuqori obro‘-e’tiborga ega, elita ko‘rinishida bo‘l-
ganligidir. Bu holatni itk bor amerikalik iqtisodchi Torsten Veblen
aniglagan va o‘z asarida aks ettirgan’.

" Robert S. Pindyck, Daniel L. Rubinfeld. Microeconomics. 6th International
Edition.Prentice Hall, 2005. Page 132-133.
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3. Bozordagi taklif. Taklif qonuni. Taklifga
ta’sir etuvchi omillar

Agarda bozordagi igtisodiy holatni tavsiflovchi taklif ko‘rib
chigilmasa, bozor mexanizmining tahlili bir tomonlama bo‘lib qoladi.
Bozordagi talab xaridorlar tomonidan o‘rganilgan bo‘lsa, taklif sotuv-
chilar tomonidan o‘rganiladi. Ana shunda, bozor mexanizmi to‘liq
tahlil qilinadi va ijobiy natijalarga erishiladi.

Taklif — joriy vaqtda bozorda mavjud va sotuvchilar (ishlab chi-
qaruvchilar) tomonidan joriy narxlarda sotishga tayyor tovar va xiz-
matlar yig*indisidir.

Taklif xajmi Q, — joriy vaqtda bozorda sotuvchilar (ishiab
chigaruvchilar) tomonidan joriy narxlarda sotishga tayyor tovar va
xizmatlar xajmi, soni. Ularning xajmi doimiy ravishda ishlab chiqarish
va sotish xajmi bilan bir xil bo‘lavermaydi.

Bir tomondan, agar bozordagi narx sotuvchilar tomonidan o*zlarining
xarajatlarini qoplash magsadida belgilanadigan bo‘lsa, taklif xajmi real
ishlab chigarishga nisbatan ancha past bo‘ladi. Boshga tomondan, davlat
tomonidan biror-bir tovar yoki mahsulotga o‘rtatib qo'yilgan yuqori
narxlar ishlab chigaruvchi firmalarda katta gizigish uyg‘otishi mumkin va
bu orqali taklif oshib boradi, biroq, xaridorlar va sotuvchilar xatti-xarakati
orqali belgilanadigan sotuv xajmi nisbatan past bo*lishi mumkin.

Taklif narxi P; — joriy vaqtda, joriy joyda, mavjud tovarga
sotuvchi tomonidan qo‘yiladigan minimal narx.

Bozor kon’yunkturasini tahlili natijasida taklifni bozor va indivi-
dual taklifga bo‘lish mumkin. Bozor taklifining xajmini alohida ishlab
chigaruvchilar takliflarni mavjud narxlar asosida qo‘shish orqali anig-
lash mumkin. Bunda ishlab chiqruvchi tomonidan foydalaniladigan
boshga omillar (resurslar narxi) narxlari o*zgarmas deb olinadi.

Taklif xajmi nafaqat narxga balki, bozor kon’yunkturasining
boshga parametrlariga ham bog‘liq. Bu bog‘liqlik taklif funksiyasi
deb ataladi. Uning grafik ko‘rinishi taklif egri chizig ‘i hisoblanadi.
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3-rasm. Taklif egri chizig‘i
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Aksariyat bozorlar uchun taklif egri chizig‘i o‘sib boruvchi xarak-
terga ega, chunki bozordagi narx qanchalik yuqori bo‘lsa, ishlab chi-
garuvchi firmalar mazkur tovarni ko‘proq ishlab chiqarish va sotishni
istaydilar. Narxlarning yanada yuqorilab borishi firmalarga qo‘shim-
cha ishchi kuchi olish evaziga o‘z ishlab chigarishlarini yanada ken-
gaytirish va daromadlarini oshirishlariga turtki bo‘ladi.

Taklif xajmi va narxi o‘rtasidagi to‘g‘ridan-to‘g‘ri bog‘liqlik tak-
lif qonuni deyiladi.

Agarda biror-bir tovarga bo‘lgan narx o‘sib borsa va bunda
boshqa parametrlar o‘zgarmas xolda qolsa, unda mazkur tovarga
bo‘lgan taklif xajmi oshib boradi.

Taklif qonuni universal xarakterga ega emas, bozor sharoitida
ayrim istisnolar ham bo‘lishi mumkin.
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5- rasm. Taklif egri chizig‘ining o‘zgarishi

Taklif xajmining o‘Zgarishi — ko‘rib oftilayotgan tovarning
narxini o‘zgarishi va bozor kon’yunkturasining boshqa omilarining
o‘zgarmagan holatida taklif egri chizig‘ining o‘zgarishi tushuniladi.
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Taklifning o“zgarishi — tahlil gilinayotgan tovarning narxini o‘z-
garmas holatida yuqoridagiga qarama-qarshi, ya’ni, boshqa narxga
bog‘liq bo‘lmagan omillarning o‘zgarishi tushuniladi.

Taklifning narxga bog‘liq bo‘lmagan omillariga quyidagilarni ki-
ritish mumkin:

1. Ishlab chiqarish xarajatlari

2. Soliqqa tortish darajasi

3. Ishlab chiqrishning texnologik darajasi

4. Ishlab chigaruvchilarning igtisodiy kutishlari (istiqgbollari)

5. Ishlab chiqaruvchilar soni

6. Raqobatchi tovarlarga bo‘lgan narxlar

4. Talab va taklif muvozanati

Bozor muvozanati - iqtisodiy subyektlarni gonigtiradigan va unga
xech ganday o*zgartirish kiritishni talab etmaydigan bozor xolati.

Talab yoki taklifning narxga ta’sir ko‘rsatmaydigan omilari ta’siri
natijasida muvozanatning birlamchi parametrlari o‘zgarishi va yangi
darajaga chiqishi mumkin. Erkin sharoitida bozor mexanizmi muvo-
zanat shakllangunga gadar narxlar o‘zgarishini ta’minlab turadi. Mu-
vozanat nuqtasida tovarning defisiti ham ortigchasi ham, narxlar
tomonidan bosim ham bo‘lmaydi. Real bozor sharoitida talab va taklif
doimiy ravishda bir-birini taqozo qilib kelmaydi, biroq muvozanatni
ta’minlash tendensiyasi mavjud.
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5-rasm. Talab va taklif muvozanati.

Bozor muvozanati barqaror deb tan olinadi, agarda bozor o‘zining
ichki omillari evaziga oldingi holatiga qayta oish qobiliyatiga ega bo‘lsa.
Bu holatda bozorning o°z-0‘zini boshgarish mexanizmi ishga tushadi.
Agar bozor barqaror bo‘lsa, davlat uning faoliyatiga aralashmaydi, agar
u izdan chigsa, davlatning aralashuvi shart va zarur bo‘libgoladi.
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Bozorni tahlil gilish natijalari shuni ko‘rsatdiki, bu yerda asosiy
omil vaqt omili gisoblanadi. Vaqt omiliga bo‘yicha muvozanatning
turli modellari kelib chigadi. Masalan, statistik va dinamik modellar.

Talab va taklif omillarini kompleks tadgiq qilish aniq bir tovar
yokii xizmatlar bozorining sifatli tahlilini va bozor kon’yunkturasini
gisqa va uzoq muddatli kelajakda bashoratlash imkonini beradi.

Nazorat savollari

|. Bozor mexanizmi nima, uning elementlari nimalardan iborat?

2. Bozordagi talab nima? Talab qonuniga ta’rif bering

3. Bozor talabini amaliy tahlil gilish, bashoratlar uchun gqanday
usullardan foydalaniladi?

4. Talabning narxga bog‘liq bo‘lmagan muhim omillariga
nimalar kiradi?

5. Bozordagi taklifni tavsiflang.

6. Taklifning narxga bog‘liq bo‘lmagan omillariga nimalar kiradi?

7. Talab va taklif muvozanati tushuntiring.

Mustaqil ta’lim uchun savol va topshiriglar
1. Bozordagi talabni aniglash va tahlil gilish bo‘yicha o*rganila-
yotgan mamilakatlar tajribasi.
2. O'rganilayotgan mamlakatlarda talab va taklif qonunining amal
qilish xusustyatlari.
3. O‘zbekiston sharoitida bozor, uning tarkibi va amal qilish
mexanizmi.



AMALIY MASHG‘ULOT UCHUN TOPSHIRIQLAR

I-topshiriq

Asosiy tushunchalar mazmunini izohlang
Bozor tarkibining tasniflanishi

iste’mol tovarlari bozori,
| Bozor munosabatlari xizmatlar, sanoat mahsulotlari,
) ning obyektiga qarab: xom -~ ashyo, gimmatli gog‘ozlar
bozori va boshqalar;
5 Bozor munosabatlari xaridorlar va sotib oluvchilar
" | ning subyektiga garab: bozori;
3. Geografik joylashuviga mahalliy bozor, jahon bozori;
qarab:
. mukammal ragobatlashgan bozor,
4. | Raqobat muhitiga qarab: nomukammaﬁqaqobat]asﬁgan bozor;
5. Tarmogqlar bo‘yicha: avtomobil bozori, neft bozori;
6. | Sotish xarakteriga qarab: ulgurji va chakana bozor;
7 Qonunchilikka gonuniy va noqonuniy bozor,
) muvofigligiga garab; “qora” bozor.

Talab — bu nafaqat istak va ehtiyoj, balki bozordagi narx bo‘-
yicha uni olish imkoniyatini bildiradi. Talab — tovar yoki xizmatga
bo‘lgan to‘lov qobiliyatli ehtiyojdir.

Talab hajmi (Q,) — haridorlar joriy vaqtda, joriy joyda, joriy
narhlarda xaridorlar sotib olishga tayyor bo‘lgan tovar va xizmatlar
xajmi. Talab xajmiga juda ko‘p omillar ta’sir giladi. Masalan: iste’-
molchilarning xoxish — istaklari, ularning daromadlari hajmi, mazkur
tovarning bozordagi narhi, potensial xaridorlar soni va boshqalar.

Talab narxi (Py) — joriy vaqtda aniq tovar va xizmatlar uchun
xaridorlar tomonidan to‘lanadigan maksimal narx.

Talab hajmi va talab narxi o‘rtasidagi teskari bog‘liglik talab
gonuni deyiladi.

Taklif — joriy vaqtda bozorda mavjud va sotuvchilar (ishlab
chigaruvchilar) tomonidan joriy narxlarda sotishga tayyor tovar va
xizmatlar yig*indisidir.

Talab xajmi Q, — joriy vaqtda bozorda sotuvchilar (ishlab
chigaruvchilar) tomonidan joriy narxlarda sotishga tayyor tovar va
xizmatlar xajmi, soni. Ularning xajmi doimiy ravishda ishlab
| chigarish va sotish xajmi bilan bir xil bo‘lavermaydi.
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Taklif xajmi va narxii(;‘ffésidagi tév‘zi‘;’,‘ridan-to‘ é;ri bog*liglik -
taklif qonuni deyiladi.

2- topshiriq
Ushbu klaster shaklini to‘ldiring va rivojlantiring

3- topshiriq
Quyidagi savollar bo‘yicha guruhlarda ishlang:

1. Talab gonunini tushuntiring. Talabga ganday omillar ta’sir
giladi? Bu omillardan har biri o‘zgarsa, talab egri chizig‘ida qanday
o‘zgarish ro‘y beradi?

2. Taklif gonunini tushuntiring. Taklifga qanday omillar ta’sir
qiladi? Bu omillardan har biri o‘zgarsa, talab egri chizig‘ida qanday
o‘zgarish ro‘y beradi?
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4-topshiriq
Masalalar

Namuna

1. Biror bir tovarga bo‘lgan talab va taklif funksiyalari berilgan
bo‘lsin,

Qd=100-1.5P

Qs=20+0.5P

Berilgan funksiyalardan foydalanib bozor muvozanatini aniglang.

Yechimi:

Bizga ma’lumki, bozor muvozanati talab va taklif hajmlari o*zaro
tenglashganda ta’minlanadi. Q.=Qp=Qg

Demak, 100-1.5P=20+0.5P=>2P=80=>P =40

Q.= 100-1,5x40=40

Javeb: Muvozanat narx 40 birlik, muvozanat hajm ham 40
birlikka teng

2. Talabalar oshxonasida taomga bo‘lgan talab va taklif
funksiyalari berilgan bo‘lsin,

Qd=2400-100P

Qs=1000+250P

Q - bir kunda sotiladigan taomlar

hajmi. P — taom narxi (shartli birlikda)

1) Berilgan funksiyalardan foydalanib muvozanatli narx va
hajmni aniqlang.

2) Rahbariyat talabalar hagida o‘ylab taom narxini 3 sh.b qilib
belgiladi, bu holat ganday oqibatlarga olib keladi.

Yechimi:

1)Bizga ma’lumki, muvozanat talab va taklif hajmlari o‘zaro
tenglashganda ta’minlanadi. Q.=Qp=Qs P.=Py=Ps

2400-100P=1000+250P

1400=350P

P=4 (sh.b)

Narx orgali hajmni aniglaymiz.

=2400-100P

Q=2400-100*4

Q=2000 (dona)

2) Endi narx 3 (sh.b) qilib belgilandi.

Qp(3)=2400-100*3



Qp = 2100 (dona)

Qs (3)= 1000+250%*3

Qs=1750

Shunday qilib, agar narx 3 sh.b qilib belgilansa, 2000-1750=250
dona kam taom sotiladi, erkin narxga nisbatan. Shu bilan birga defisit
kuniga 2100-1750=350 dona taomni tashkil etadi.

3. Mandaringa bo‘lgan talab va taklif funksiyalargi quyidagicha
berilgan

Qp=5000-5P; Qs=-500+5P

Bozorning muvozanat parametrlari aniqlansin.

4. Biror tovarga talab funksiyasi Qp=1200-5P, taklif funksiyasi
esa Qg¢= - 300+2.5P ko‘rinishida berilgan. Ishlab chiqaruvchilarning
har bir ishlab chiqarilgan tovari uchun davlat tomonidan narx 150
so‘'m qilib belgilandi. Aniqlansin:

1) Berilgan funksiyalardan foydalanib bozorning muvozanat
parametrlari aniglansin.

2) Ishlab chigaruvchining holati ganday o‘zgaradi?
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Testlar

1. Bozor talabiga guyidagi omillardan gaysi biri ta’sir
etmaydi?

a) istemolchilarning daromadi;

b) o‘rnini bosuvchi tovarlar narxi;

¢) to*ldiruvchi tovarlar narxi;

d) istemolchilar soni;

e) sotuvchilar soni.

2. Agar bozor narxi muvozanat narxdan past bo‘lsa:

a) ortiqcha taklif paydo bo*ladi;

b) defitsit paydo bo‘ladi;

¢) istemolchilar bozori paydo bo‘ladi;

d)resurslar narxi kamayadi;

e) sotuvchilar kamayadi.

3. Tovarning muvozanat narxi bu-

a) ortigcha talabni paydo qiladigan narxdan yuqori narx;

b) ortigcha talab ham, ortiqcha taklif ham bo‘lmaydigan narx;

c¢) ortigcha taklifni paydo giladigan narxdan yuqori narx;

d) hammasi to‘g’‘ri;

e) to‘g‘ri javob keltirilmagan.

4. Texnologiyaning takomillashuvi nimaning siljishiga olib
keladi:

a) egri talab chizig‘ini yuqori va o‘ngga;

b) egri talab chizig‘ini chapga va pastga;

¢) egri taklif chizig‘ini yuqori va 0‘ngga;

d) egri taklif chizig*ini chapga va pastga;

e) to‘g‘ri javob keltirilmagan.

5. X mahsulotni ishlab chiqgarish uchun sarflanadigan
materiallar narxi oshganligi uchun:

a) talab egri chizig‘i yuqoriga (o‘ngga siljiydi);

b) taklif egri chizig*i (chapga siljiydi);

¢) talab va taklif egri chiziqlari yuqoriga siljiydi;

d)taklif egri chizig‘i pastga (o ngga siljiydi);

e)to‘g‘ri javob keltirilmagan.

6. Talab hajmiga quyidagi omillardan gaysi biri ta’sir
ko‘rsatmaydi?

a) iste’molchilar daromadi;

b) to‘ldiruvchi tovarlar narxining o‘zgarishi;
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¢) resurslarning narxi;
d) iste’molchilar soni;
e) to‘g‘ri javob keltirilmagan.
7. Taklif gonuniga ko‘ra, boshqa omillar o‘zgarmas bo‘lgan
sharoitda tovar narxining ko‘tarilishi:
a) talabning oshishiga;

b) taklifning pasayishiga;

¢) taklif hajmining oshishiga;
d)taklif hajmining pasayishiga olib keladi;
e) to‘g’ri javob yo‘q.
8. Bozor infratuzilmasi- bu:
a) monopoliya, oligopoliya, talab, taklif;

b)ayirboshlash munosabatlariga xizmat qiluvchi muassasaviy

tuzilma;

¢) bozorga jalb etilgan tovar va xizmatlar;
d) hammasi to‘g‘ri.

GLOSSARIY
Atama-
. . Atama- .
ning o‘zbek . . " . | Atamaning
s ning ingliz - . .
tilida tilida rus tilida Atamaning ma’nosi
nomla- . . . | nomlanishi
.y nomlanishi
nishi
Tpaouyuon | tabiiy, ya’ni qishloq xo*-
An’anaviy | Traditional Han jaligi ishlab chiqarishiga
1. | igtisodiy | economic | 3Konomu- |asoslanadi.
tizim system ueckan
cucmema
xususiy tadbirkorlik, tan-
lash erkinligi, raqobat mu-
hitiga asoslanadi. Bozor
Bozor Market Cumema iqtisodiyotida alohida sub-
Lo, . | yektlarning shaxsiy qizi-
2. |igtisodivoti| economy | pulHOuHOU | . A LU
tizimi stem | axonomuKu qishlari inobatga olinadi.
z % 0 “Sof bozor iqtisodiyoti” —
davlatning iqtisodiyotga
aralashuvini, boshqaruvini
to‘liq inkor etadi. Davlat
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fagat “o‘yin qoidalariga”
rioya qilinishini nazorat
qilib turadi. Bozordagi
subyektlar faqatgina shax-
siy manfaatlari, foydala-
rini ko‘zda tutib, faoliyat
olib boradilar.

Ma’muriy bozor iqtisodiyotiga

buyruq- | Administ- | AOmunucm |teskari tizim bo‘lib, davlat

bozlikka rative pamusne | mulkchiligiga asoslanadi,

asoslan- | command | komanonaa |ya’ni  barcha  vositalar

gan gtiso- | system cucmema | davlatga tegishli bo‘ladi.

diy tizim
bozorga xizmat ko‘rsa-
tuvchi, uning me’yorda

Market | Pemounan | faoliyat borishi, tovar va
Infratu- | . . .
zilma infrastruc- | unppacmpy xnzmatlarn'l '
ture Kmypa xarakatlanishiga yordam

beruvchi institutlar  maj-
muasini tashkil giladi.
alohida bozor element-

Bozor Market | Komnonen . . . .

tarkibi | component | mot pblHKa !armmg tartib bilan

joylashuvi.

Bozor bozor mexanizmining iqti-
muvafaq- | Market Hpoeanwsr |sodiy resuslarni samarali
qivatsiz- | failures phiHKa tagsimlab bera olmaydigan

liklari iqtisodiy vaziyatdir.

bozordagi  tovar  yoki

xizmatga bo‘lgan inson-

Bozordagi larning ehtiyojini bilvosita

talabg Demand Chpoc ko‘ringi;shidii/. "{"alab—tovar
yoki xizmatga bo‘lgan

to‘lov qobiliyatli ehtiyojdir.

bu nafaqat istak, balki

Talab (D)~ Quantity of | Obvém boizorglagi‘ narx bg‘yicha
demand cnpoca | uniolish imkoniyatini

bildiradi.
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Talab narxi

(Py

Price of
demand

Lena cnpoca

jorty vaqtda aniq tovar va
xizmatlar uchun xaridorlar
tomonidan to‘lanadigan
maksimal narx.

10.

Ommaviy
iste’mol
samarasi

Effectiven
ess of mass
consump-
tion

Ippexm om
MACC08020
nompebne-

HUA

tovarga bo‘lgan individual
talabning oshib borishi nati-
jasida unga bo‘lgan bozor
talabi  kengayib  borishi
tushuniladi. Ommaviy iste’-
mol insonlamni zamondan
ortda qolmaslikka ijtimoiy
doiraga mos kelishga

intilishini ko‘rsatadi.

1.

Snob
samarasi

Effectiven
ess of shob

Ipexm om
cHOOa

ommaviy iste’mol qilina-
yotgan tovarga individual
talabning gisqarishi tushu-
niladi. Bu samara iste’-
molchilarni ommadan aj-
ralib  turishga  xarakat
gilishida, individuallikka
intilishida ko‘zga tashlana-
di. Kamyob san’at asarlari,
gimmatbaho sport mashi-
nalari va  zamonaviy
kiyim-kechaklar snob
tovarlari deyiladi. Ularni
xarid qilish, yagona birlik-
dagi tovarlarga egalik
qilish, individuallikka
intilish hisoblanadi.

12.

Ko‘rgaz-
mali
iste’mol
samarasi

Effectivness
of show
consumpti
on

Shhexm om
HAZARAOHO20
nompebne-
HUA

bu shunday paradoksal
holatki, bunda tovarlarga
bo‘lgan  talab ularni
boshqa (o‘ziga o‘xshash)
tovarlarga nisbatan yuqori
narxda bo‘lganligiga sabab
oshib boradi. Bunga sabab
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bu tovarni yuqori obro‘-
e’tiborga ega, elita
ko‘rinishida bo‘lganligidir.
Bu holatni ilk  bor
amerikalik igtisodchi
Torsten Veblen aniglagan
va 0‘z asarida aks ettirgan,

joriy  vaqtda  bozorda
mavjud va sotuvchilar
. Hpeono- | (ishlab chigaruvchilar)
13.| Taklif (S)- | Supply scenue | tomonidan joriy narxlarda
sotishga tayyor tovar va
xizmatlar yig‘indisidir.
ena joriy vagtda, joriy joyda,
14 Taklif Price of npeoo- mavjud tovarga sotuvchi
| narxi supply tomonidan qo‘yiladigan
HCEHUA | minimal narx.
igtisodiy subyektlarni
Bozor Market | Pomounas qonigtiradigan .va unga
15.| muvoza- equilibriam | pasnosecue xech qanday o'zgartirish
nati 1 p kiritishni talab etmaydigan

bozor xolati.

MAVZUNI O‘ZLASHTIRILISHI UCHUN KEYS-STADI
1- KEYS: BUG‘DOY BOZORI'

Bug‘doy muhim qishloq xo‘jalik maxsulotloti, shu bois uning
bozori gishlog xo‘jaligi bo‘yicha mutaxassis bo‘lgan iqtisodchilar
tomonidan batagsil o‘rgpniladi. 80-yillar boshda bug‘doy bozorida
jiddiy o‘zgarishlar yuz berdi, bu Amerika fermalari va AQShning
qishlog xo‘jaligi borosidagi siyosati uchun jiddiy ogibatga olib
keldi.Nima bo‘lganini anglab olish uchun taklif va talabning qanday
o‘zgarganligini o‘rganib chiqish zarur.
Statistik malumotlardan aniglash mumkinki, 1981 yilda bug‘doy
taklifi egri chizig‘i quyidagi shaklga yaqin bo‘ldi

{S=1800+ 240 P

' Robert S. Pindyck. Daniel L. Rubinfeld. Microeconomics. 6th International
Edition.Prentice Hall, 2005. Page 36.
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Bunda bug‘doy narxi bir bushel uchun dollarda bedgilanadi,
bug‘doy taklifi esa bir yilga million beshel hisobidan o‘lchanadi. Bu
malumotlar ko‘rsatishicha, 1981 yili bug‘doyga talab egri chizig‘i
quyidagicha iqodalanadi.

@D=3550+ 266 P

Talab va taklifni tenglashtirib, bug‘doyning 1981 yildagi
muvozanathi narxini quyidagicha ifodalash mumkin:

QS=qD

180-+240 P=350-266P yoki 506P=1750, bunda ir bushel bug‘doy
narxi 3.45 dollarni tashkil etadi.

Shuni gayd etish kerakki. bug‘doyga talab ikki xil bo‘ladi —ichki
(amerikalik istemolchilarniki) a tashqgi (ekesport, xorijdagi
istemolchilarniki).

80-yillarning o‘rtalariga kelib, bug‘doyga ichki ichki talab ozgina
ko‘tariladi, tashqi talab keskin pasayib ketdi va uning yanada
pasayishiga moyiligi ravshan bo‘lib qoldi. Ekesport talabining
gisqarish sabablari ko‘p. 1985 yildga borib bug‘doyga talab egri
chizig‘ning tenglamasi quyidagicha ko‘rinishda bo‘ladi.

QD=2580— 194 P

Takliq egri chizig‘inig xolatini taxminan 1981 yildagidek qoldi.

Endi taklif va talabni tenglashtirish va 1985 yilgi muvozanatli
narxni aniqlash mumkin: 1800+240 P=2580-194P yani bir bushel
bug*doy narxi P=1.8 dollar.

Biz shuni ko‘rishimiz mumkinki, tashqi talablardagi katta siljish,
bozordagibug‘doy narxini -1985 yilg 3.46 dollardan 1985 yilda narx
1.80 dollargacha pasayishga olib keldi. Hagigatan ham 1981 yilgi narx
3.46 dollarga yaqin, 1985 yilgi u 1.8 dollarga qadar tushib kutganmi?
Yo'q, albatta. Istemolchilar 1981 yili 3.7 dollarga yaqin, 1985 yili
esa 3.2 dollar to‘lashgan. Boz ustiga amerikalik fermerlar har bir
bushel uchun 4 dollardan ziyod pul olishgan. Nega? Chunki AQSh
hukumati bug‘doy narxini saqlab turgan va fermerlarga subsidiya
to‘lagan.
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3-MAVZU. TALAB VA TAKLIF ELASTIKLIGI

Mavzuning o‘quv maqsadi:

Talabalarga elastiklikning mohiyatini tushuntirish, ularda elastik-
likning xususiyatlari, narx bo‘yicha va daromad bo‘yicha talab elas-
tikligi,taklifning elastikligi haqida bilimlarni shakllantirishdan iborat.

Asosiy tushunchalar va tayanch iboralar

Elastiklik, elastiklik koeffisienti, Qarama-qarshi bog ‘liglik, To ‘g -
ridan-to ‘g ‘ri bog ‘liglik, narx bo‘yicha talab elastikligi, daromad
bo yicha talab elastikligi, taklif elastikligi.

Asosiy savollar

1. Elastiklikning mohiyati va uning asosiy xususiyatlari.

2. Narx bo ‘yicha talab elastikligi.

3. Daromad bo ‘yicha talab elastikligi.

4. Taklifning elastikligi.

1. Elastiklikning mohiyati va uning asosiy xususiyatlaril

O‘tgan mavzulardagi talab va taklifning tahlili narxga bog‘liq va
narxga bog‘liq bo‘tmagan omillar ta’sirida vujudga keladigan talab va
taklifning umumiy o‘zgarishlarni yuzaga chiqarishga turtki bo‘ldi. Bular
orqgali talab va taklifning asosiy bazaviy qonuniyatlari shakliantirildi.

Biroq, tadgigotchi uchun bularning hammasi ham yetarli emas, u
doimiy ravishda yanada aniqroq tahlillarga ehtiyoj sezadi.

Narxlar, daromad yoki bozor kon’yunkturasining boshga ko‘rsat-
kichlarini o*zgarishiga bozoming sezuvchanlik darajasini aniglash uchun
maxsus ko‘rsatkichidan - elastiklik koeffisientidan foydalaniladi. Elas-
tiklik konsepsiyasi igtisodiy nazariyada ancha kech muomalaga kiritildi,
lekin, qisqa muddatda fundamental konsepsiyaga aylandi. Elastiklikning
umumiy tushunchasi igtisodiyotga tabiiy fanlardan kirib keldi.

“Elastiklik” termini igtisodiyotda ilk bor Alfred Marshall tomo-
nidan 1885 yilda talab va taklif elastikligida qo‘llanildi.

Elastiklikning iqtisodiy tahlilga kiritilishi katta ahamiyat kasb
etadi. Jumladan,

— bir tomondan, elastiklik koeffisienti statistik o‘lchovlarni
olishda asosiy vosita bo‘lib xizmat qiladi, ayniqsa, marketing
tadqiqotlarini olib borishda keng qo‘llaniladi;

" Robert S. Pindyck, Daniel L. Rubinfeld. Microeconomics. 6th International
Edition.Prentice Hall, 2005. Page 32-33.
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— boshga tomondan, elastiklik konsepsiyasi igtisodiy tahlilning
muhim vositasi hisoblanadi, chunki, fanda nafaqat o‘Ichash, hisoblash
balki, olingan natijani tushuntirish, tahlil qilishni ham bilish kerak.

Hozirgi kunda igtisodiyotning har bir bo‘limida elastiklik tushun-
chasidan foydalaniladi. U yoki bu darajada elastiklik koeffisienti bozor
muvozanati tahlilida, bozor tarkibini tahlil gilishda u yerdagi monopo-
liyalarni aniqlashda, igtisodiy sikllar nazariyasida keng foydalaniladi.

Elastiklik koeffisienti E — bir omilning boshga bir omil bir foizga
o‘zgarishi natijasida son jihatidan o‘zgarishi darajasini bildiradi.
(Masalan, narx, daromad yoki xarajatlarning bir foizga o‘zgarishi nati-
jasida talab va taklif hajmining o‘zgarib ketishi).

Bir o‘zgaruvchining boshqa bir o‘zgaruvchi ta’siri ostida o‘zgari-
shini o‘lchaydigan o‘lchov; anigroq qilib aytganda, biror A o‘zgaruv-
chining bir foizga o‘zgarishi natijasida boshqa bir B o‘zgaruvchining
ma’lum foiz migdorga o*zgarishini ko‘rsatadigan sondir.

A
E = ___*

’

B

A o zgaruvchining foizdagi o ‘zgarishi

B o ‘zgaruvchining foizdagi o ‘zgarishi

Ko‘rib o‘tilayotgan omillar o‘rtasidagi bog‘liglik to‘g‘ridan-
to‘g‘ri yoki garama-qarshi bo‘lishi mumkin.

To‘g ridan-to‘g‘ri bog‘liglik — (ijobiy koeffisient) bunda bir
omilni o‘sib borishi boshga bir omilni oshib borishiga turtki bo‘ladi.
Masalan, iste’molchining daromadlari oshib borsa, talab elastikligi
ham ortib boradi.

Quarama-qarshi bog‘liglik — (salbiy koeffisient) bunda bir omil-
ning ortib borishi boshqga bir omilni yo‘q bo‘lib ketishiga olib keladi.
Masalan, daromad bo‘yicha talab elastikligining ortib borishi natija-
sida birmuncha pastroq darajadagi tovarlarning yo‘q bo‘lib ketishiga
olib keladi.

Barcha tovarlar uchun, Giffen tovarlaridan tashqari, narx bo‘yicha
talab elastikligi salbiy, chunki, narxnig o‘sishi talab qonuniga muvofiq
talab hajmining gisqarishiga olib keladi. Shu bilan birga mazkur
ko‘rsatkich o‘zining mutlaq hajmiga ko‘ra qancha yuqori bo‘lsa, bo-
zor talabining narxlar o‘zgarishiga bo‘lgan sezuvchanligi shunchalik
darajada kuchli bo‘ladi.



2. Narx bo‘yicha talab elastikligi
Narx bo‘yicha talab elastikligi — narxning bir foizga o‘zgarishi nati-
jasida talabning son jihatdan foiz bo‘yicha o°zgarishi darajasini ko‘rsatadi.
Bunga eng muhim misollardan biri, narxga bog‘liq bo‘lgan talab
elastikligidir. Bu elastiklik tovar narxining bir foizga ozgarishi, unga
bo‘lgan talabning necha foizga o‘zgarishini ko‘rsatadi.
Narxga bog‘liq talab elastikligini quyidagicha yozamiz:

EP = AQ%
T AP%
Buyerda AQ% - talabning foiz o‘zgarishi; AP% - narxning foiz

o‘zgarishi.
Shuni eslatish lozimki, foiz o‘zgarish, o‘zgaruvchining mutlaq
o‘zgarishini, o‘zgaruvchining oldingi darajasiga nisbatidir.

’

A% = L #100%  ppoy — PE*100%
Y ’ P

Narxga bog‘liq talab elastikligi talab chizig'ining alohida
nuqtasida o‘Ichanadi va egri chizig bo‘yicha siljiganimizda, u o‘zgarib
boradi. Shunga mos ravishda, real statistik ma’lumotlarga ko‘ra,
nugqtaviy va yoysimon elastiklik koeffisientlarini aniglash mumkin.

Yoysimon elastiklik koeffisientini aniglash formulasi:

- ¢.-Q FR-h
1Qa+Q43/2° (R + B )2

Misol: Limonga bo‘lgan talab 100 dona bo‘lganda, har bir
limonning narxi 750 so‘mni tashkil qildi, talab 200 dona bo‘lganda,
har bir dona limon 500 so‘m bo‘lsin.

Talab egri chizig‘ini chizing va yoysimon elastiklik koeffisientini
hisoblang.

h

750 §eoree \ /ystimon

400

Narx P

—

100 200 30‘0 Migdor Q "
6-rasm. Narxga bog‘liq talab elastikligi
va yoysimon elastiklik koeffisienti.
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Bu yerda Q, - va P, - talabning va tovar narxining boshlang‘ich
giymatlari, O, - va P, - talabning va tovar narxining o‘zgargan
qiymatlari.

Elastiklik koeffisienti qiymatiga qgarab talabni elastik, noelastik va
birlik elastiklikga ega bo‘lgan talablarga ajratish mumkin.

Agar talabning narx bo‘yicha elastiklik koeffisienti E4>1 bo‘lsa,
talab elastik deyiladi.

Agar talabning narx bo‘yicha elastiklik koeffisienti £d</ bo‘lsa,
talab noelastik deyiladi.

Agar talabning narx bo‘yicha elastiklik koeffisienti £d=1 bo‘lsa,
talab birlik elastiklikka ega deyiladi.

Talabning narx elastikligiga ta’sir etadigan omillardan quyi-
dagilarini alohida ko‘rsatish mumKin:

1. Bozorda o ‘rinbosar tovarlarning mavjudligi. Bozorda yaxshi
o‘rinbosar tovarlarning yo‘qligi yoki ularni olishning qiyinligi iste’-
molchilarni narxlarning o‘zgarishiga befarq gilib go‘yadi.

2. Vagt omili. Aksariyat tovarlarga bo‘lgan bozor talabi uzoq
muddatli davr mobaynida elastiklikroq bo‘ladi.

Bir tomondan, aksariyat insonlarga iste’molchilik ta’blarini o‘z-
garishiga ancha vagqt talab gilinadi. (masalan, qandolat mahsulotdariga
bo‘lgan narx keskin oshirilsa ham mahsulotlarni sotish hajmi bir
vaqtning o‘zida pasayib ketmaydi).

Boshga tomondan, bir tovaga bo‘lgan talab boshga bir tovarning
mavjudigi bilan ham izohlanishi mumkin. Masalan, neftga va shu
bilan bir gatorda benzinga bo‘lgan narxning oshib borishi gisqa
muddat ichida yo‘l bosishni gisqarishiga olib kelmaydi, lekin, uzoq
muddatli davr mobaynida eski avtomashinalarni yangi yoqilg‘i kam
harajat giladigan modellari bilan almashtirilishiga va shu orqali kam
benzin ishlatilishiga olib keladi.

3. Tovarga bo‘lgan xarajatlar darajasi. Iste’molchi byudjetidan
tovarga yuqori darajada harajatlar qilish aksariyat tovarlarga bo‘lga
talabni narxlarni o‘zgarishiga o‘ta sezuvchan qilib qo‘yadi. Masalan,
sanoat iste’molchisiga bir-birlik tovarga bo‘lgan narx emas, balki
unga bir oy yoki bir yilda gilinadigan harajatlar muhim hisoblanadi.

4. Tovarning iste 'molchi uchun zarurligi. Tovarning iste’molchi
uchun yuqori darajadagi zaruriyati narxga bo‘lgan past elastikligini
aniqlab beradi.
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3. Daromad bo‘yicha talab elastikligi

Aksariyat kategoriyadagi tovarlarning bozordagi sotuv hajmi dara-
jasi iste’molchilarning pul daromadlari dinamikasiga qarab o‘zgarishi
mumkin. Daromad o‘zgarishiga bo‘lgan talab hajmining sezuvchanligi
daromad bo‘yicha talab elastikligi koeffisienti bilan aniglanadi.

Daromad bo‘yicha talab elastikligi koeffisienti E; — iste’mol-
chilik daromadlarini bir foizga o‘zgarishi natijasida talab hajmining
son jihatidan o‘zgarishi darajasi hisoblanadi.

Evl — A Q 0/0
YAT1%

Bir tovarga bo‘lgan daromad bo‘yicha talab elastikligi qisqa va
uzoq muddatli davr mobaynida har xil bo‘lishi mumkin. Har kuni
foydalaniladigan tovarlar uchun qisqa muddatli davr mobaynida daro-
mad bo'yicha talab elastikligi nisbatan past, bu tovarlarga bo‘lgan
iste’molchilarning ta’blari nisbatan sekin o‘zgaradi. Bunga qarama-
garshi uzoq muddat foydalaniladigan tovarlar (avtomobillar, ko‘chmas
mulk, maishiy texnika) gisqa muddatli davr mobaynida elastikliligi,
uzoq muddatga garaganda yuqoriroq, igtisodiyotning siklli o‘zgarish-
lariga o‘ta sezuvchan bo‘ladi.

4.Taklifning elastikligi'

Ishlab chigaruvchilarni bozor kon’yunkturasidagi ayrim omillarning
o‘zgarishlariga nisbatan sezuvchanligini tahlil gilish uchun aksariyat hol-
larda narx bo‘yicha taklif elastikligi koeffisientidan foydalaniladi.

Narx bo‘yicha taklif elastikligi koeffisienti E; — narxning bir
foizga o‘zgarishi natijasida taklif hajmining son jihatidan foiz bo‘yi-
cha o‘zgarishini bildiradi. Bunday elastiklikning giymati ijobiy bo‘la-
di, chunki, ishlab chiqaruvchilar uchun yuqori narx ularni ko‘proq
mahsulot ishlab chigarishga rag‘batlantiradi.

EP=AQ%
AP %

Aniq tovarga bo‘lgan bozor taklifi alohida firmalarning individual
takliflarining yig‘indisidan shakllanadi. Buning natijasida bozordagi
taklifning elastiklik hajmi alohida firmalarning bozordagi ulushi va
ular taklifining elastiklikligiga bog‘liq.

! Robert S. Pindyck, Daniel L. Rubinfeld. Microeconomics. 6th International
Edition.Prentice Hall. 2005. Page 43.
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Taklif elastikligini aniglab beruvchi asosiy omillarga quyi-
dagilarni kiritish mumkin:

V. Ishga tushirilmagan ishlab chigarish kuchlarining mavjudligi.
Ofsib borayotgan talab ishlab chigarish kuchlarini nisbatan tezroq
ishga tushirish evaziga qondirilishi mumkin.

2. Sotish uchun taklif gilinayotgan tovar va xizmatlarning tur-
lari. Tez o‘zgarib turadigan va bu jarayonda qo‘shimcha sarmoya ta-
lab gilmaydigan tovar, xizmatlar, texnologiya va ishlab chigarish
hajmlari boshqalarga nisbatan taklif elastikligi yuqoriroqdir.

3. Tayyorlangan tovarni uzoq muddat saqlash imkoniyatining
mavjudligi. Agar firmada bunday imkoniyat mavjud bo‘lsa, u zahirada
yig‘ilgan mahsulotlar evaziga ishlab chiqarish hajmini oshirishi mum-
kin, Shunga muvofiq, uning taklifi ham narxlar o‘zgarishiga nisbatan
yanada elastikroq bo‘ladi.

4. Ishlab chiqarishni kengaytirish uchun zarur bo‘lgan minimal
hajmdagi harajat. Zarur bo‘lgan kapital qo‘yilmalarning hajmi qan-
chalik ko‘p bo‘lsa, taklif elastikligi ham shunchalik past bo*ladi.

5. Bozor kon’yunkturasi. Tovar defitsiti sharoitida ishlab chiga-
ruvchilar aniq hajmdagi tovarni yuqori narxda sotsh imkoniga ega
bo‘ladilar. Bunday sharoitlarda taklif noelastik bo‘ladi.

6. Vagt oralig’i. Vaqt oralig‘i ganchalik uzoq bo‘lsa, ishlab chi-
qaruvchida shunchalik narxlarni o‘zgarishiga moslashib olish uchun
imkoniyat tug‘iladi va taklifning elastikligi ham ortib boradi.

Nazorat savollari

1. Elastiklik tushunchasiga ta’rif bering, uning xususiyatlari nima-
lardan iborat?

2. Giffen tovarlari deb ganday tovarlarga aytiladi? Misollar
keltiring.

3. Narx bo‘yicha talab elastikligi nima?

4. Daromad bo‘yicha talab elastikligi qanday bo*ladi?

5. Taklifning elastikligini ta’riflang.

6. Talabning narx elastikligiga ta’sir etadigan omillar nimalardan iborat?

7. Taklif elastikligini aniglab beruvchi asosiy omillar nimalardan iborat?

Mustagqil ta’lim uchun savol va topshiriqlar

1. O‘rganilayotgan mamlakatlar amaliyotida elastiklikni igtisodiy
tahlilga kiritilishining ahamiyati.

2. O‘zbekiston sharoitida talab va taklif hamda ularni o‘zgarishi-
gaga ta’sir etuvchi asosiy omillar.
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AMALIY MASHG‘ULOT UCHUN TOPSHIRIQLAR
I-topshiriq
Blis-so‘rov uchun savollar
1. Elastiklikning umumiy tushunchasiga ta’rif bering.
2. Elastiklikning xususiyatlari nimalardan iborat?
3. Narx bo‘yicha talab elastikligi nima?
4. Daromad bo‘yicha talab elastikligi qanday bo*ladi?
5. Taklifning elastikligini ta’riflang.

2- topshiriq
Venna diagrammasi

Talabning elastikligi Taklifning elastikligi

4.
5.
Umumiy tomon-
lar

Lol adia

3- topshirig

Misol va masalalar

1. Tarvuzga bo‘lgan talab 100 dona bo‘lganda har bir tarvuz narxi
3100 so‘mni tashkil giladi. 160 dona bo‘lganda bir dona tarvuz 2900
so‘m bo‘lsin. Yoysimon elastiklik koeffisientini hisoblang?

2. Iste’molchining daromadi yiliga 700 000 so‘mdan 1 min.ga
oshdi. Makaronga bo*lgan talab yiliga 3 kg dan 1 kg ga pasaydi. Yog'*-
ga bo‘lgan talab 5 kg dan 7 kg ga oshdi, daromadga nisbatan va
mahsulot xarakteriga nisbatan talab elastikligini aniglang?

3. Agarda daromadlarning 1,1 marotobaga ortishi natijasida choy-
naklarga bo‘lgan talabning 5 % ga ortishi natijasida choynaklar bo‘yi-
cha olingan daromadlarning elastikligi nimaga teng?

4, Bug‘doyga bo‘lgan narxning talab elastikligi 0,8 ga teng
bo‘lgan holda barcha xarajatlarni saqlagan holda fermerlarga hosil-
dorlikni 10 foizga oshirish foydalimi?
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5. Daftarga bo‘lgan talab 100 dona bo‘lganda har bir daftar narxi
1000 so‘mni tashkil giladi. Talab 200 dona bo‘lganda bitta daftar narxi
900 so*m bo‘lsin. Yoysimon elastiklik koeffisientini hisoblang?.

6. Quyidagi jadvalda talab funksiyasi berilgan. Bo‘sh kataklarni
to*Idiring,

P Q TR AP/P AQ/Q Ed Talab

1 7 7 100 14 0,14 | noelastik
2 6

3 5

4 4
. 5 3

6 2

4- topshirig
Testlar

1. Talabning elastikligi quyidagicha aniglanadi:

a)talab gilinayotgan miqdor o‘zgarishining narx o‘zgarishiga
nisbati orqali;

b)narx o‘zgarishining talab qilinayotgan migdor o‘zgarishiga
nisbati orqali;

c)miqdorning  foiz o‘zgarishini narxning foiz o‘zgarishiga
nisbati orqali;

d)talab egri chizig‘i orqali;

e) talab egri chizig‘i orqali.

2. Tovarning parxga bog‘liq talab elastikligi 0.5 ga teng
bo‘lsa, bunda:

a) narxning har ganday o‘zgarishi talabni 50 %ga o‘zgartiradi;

b)talab gilinayotgan miqdorning 1% o‘sishiga narxning 0.5 %
kamayishiga mos keladi;

c)talab gqilinayotgan miqdorning 1% o'sishiga narxning 2%
o‘sishi mos keladi;

d)narxning 0.5 o‘zgarishi, talabni ham xuddi shu miqdorda
o‘zgartiradi;

e)to‘g‘ri javob keltirilmagan.
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3. Narx bo‘yicha taklif mutloq elastik bo‘lgani holda, ishlab
chigaruvchidan sotilgan har birlik mahsulot uchun beigilangan
soliq olinsa, u holda:

a) muvozanat narx ko‘tariladi;

b) muvozanat sotuv hajmi kamayadi;

¢) iste’molchi ortigchaligi kamayadi;

d) sotuvchilar ortigchaligi kamayadi;

e)to‘g‘ri javob keltirilmagan;

4, Talabning narx be‘yicha elastikligi:

a) zeb-ziynat buyumlariga qaraganda kundalik ehtiyoj mollarida
nisbatan yugqori bo‘ladi;

b)iste’molchilar  uchun eng =zaruriy hisoblangan tovarlarda
yugori bo‘ladi;

¢) tovar ishlab chigarishning al’ternativ harajatlari katta
bo‘lganda yuqori bo‘ladi;

d)tovar iste’molchiga kamroq zarur bo‘lsa yuqori bo‘ladi;

e) to‘g‘ri javob keltirilmagan.

5. Agar taklif noelastik bo‘lib, unga bo‘lgan talab kamaysa,
sotuvchining daromadi:

a) o‘sadi;

b) kamayadi;

¢) agar talab elastik bo‘lsa kamayadi;

d) agar talab noelastik bo‘lsa kamayadi;

¢) o‘zgarmaydi.

6. Agar tovarning miqdori bir xil narxda sotilsa, u holda bu
tovarga bo‘lgan talab:

a) mutloq noelastik hisoblanadi;

b) mutloq elastik hisoblanadi;

¢) noelastik hisoblanadi;

d) elastik hisoblanadi;

e) birga teng.

7.Tovar  narxining 1 % ga kamayishi natijasida unga
bo‘lgan talab hajmi 2 % ga oshsa, bunday talabga:

a) elastik;

b) noelastik;

¢) birlik elastik;

d) mutloq noelastik talab deyiladi;
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8. Agar  mahsulotning mnarxi 5 % ga tushganda
bo‘lgan taklif hajmi 9 % ga pasaysa, bunday taklif:

a) noelastik;

b) birlik elastik;

¢) elastik;

d)mutloq elastik taklif deb yuritiladi;

¢) to‘g‘ri javob keltirilmagan.

unga

GLOSSARIY
Atama-
Atamaning .nin.g A'tama-
o‘zbek tilida ltllllilil: mtl:ﬁ dr:s Atamaning ma’nosi
nomlianishi .
nomla- | nomlanishi
nishi
Kosg¢puy | bir omilning boshga bir omil
Elastiklik gzzjty(i) -f uenm .bir. foizga” o"zgarishi nati-
Koeffisienti | elastic nacmuy- Jz_lsu.ia son thatldanlo‘zga-
nocmu | rishi darajasini bildiradi,
To‘g‘ridan- | Positive Tosumug- (-ijobiy .kqefﬁsie‘nt) bupdz?
t0°g*ri C(;efj‘i- Hb1id bir oml-lm .0‘.Slb _borlshl
bog lialik cient Koahu- boshqe} bir oml'lm oshlp
081 ten yuenm | borishiga turtki bo‘ladi.
(salbiy koeffisient) bunda
bir omilning ortib borishi
boshqa bir omilni yo‘q
Hesamue- bo‘lib ketishiga olib kel.adi.
Qarama- | Negative wotii Masalan, dz?romad bo‘ylcl}a
qarshi koeffi- | dbepu- talab elastikligining ortib
bog‘liqlik cient borishi natijasida birmuncha
yuenm . .
pastroq darajadagi tovar-
larning yo‘q bo‘lib ketishiga
olib keladi.
Narx Elastics of] narxning bir foizga o‘zga-
bo‘yicha demand dnacmuy- rishi natijasida talabning son
talab accor- HOCMy | jihatdan foiz bo‘yicha o‘zga-
elastikligi | ding to CHPOCA 1O | oy darajasini ko‘rsatadi.
E” d price hene
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Agar  talabning narx |
.. | Elastic of | 9nacmuun | bo‘yicha elastiklik  koef-
S.| Talab elastik demand blil fisienti Ed>1 bo‘lsa, talab
elastik deyiladi.
No Agar talabning narx
Talab elastics of Heynracmu | bo‘yicha  elastiklik  koef-
6.| noelastik demand 4wl fisienti Ed<l bo‘lsa, talab
] noelastik deyiladi.
Proporti Agar talabning narx bo‘yi-
Talab birlik orl: al ! Hponovuu cha elastiklik koeffisienti
elastiklikka . ponop uv Ed=1 bo‘lsa, talab birlik
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demand )
| Daromad Elastic. iste’molchilik daromadlarini
bo‘yicha ;asttcs;f Inacmuun | bir foizga o‘zgarishi natija-
talab _‘fm‘;',' ocmo sida talab hajmining son
elastikligi ceor mtg cnpoca no|jihatidan o‘zgarishi darajasi
8.\ koeffisienti 0 doxody | hisoblanadi.
B, revenue
narxning bir foizga o‘zga—w
rishi natijasida taklif
Narx hajmining son jihatidan foiz
o . nacmuy- | bo‘yicha o‘zgarishini bildi-
bo‘yicha |Elastic of : ey
. nocme |radi. Bunday elastiklikning
taklif supply . . N P
L | npeononce | giymati  ijobiy  bo‘ladi,
elastikligi |according .. . .
Lo, . ®lnua no yene| chunki, ishlab chigaruvchilar
9 | koeffisienti | to price : ;
. E” uchun yuqori narx ularni
s ko‘prog mahsulot ishlab
chigarishga rag‘batlantiradi.
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MAVZUNI O‘ZLASHTIRILISHI UCHUN KEYS-STADI
2-KEYS: AVTOMOBILGA BO‘LGAN NARXGA VA

DAROMADGA BOG‘LIQ TALABNING ELASTIKLIGI

KOEFFISIENTI'

Benzinga va avtomobillarga talabning tavsifi ba’zi bir jihatdan
turlicha bo‘lishi bo‘lishi mumkin. Bular bir-birini to‘ldiruvchi tovarlar
bo‘ladi, chunki bir tovar narxining oshishi boshqasiga talabni
gisqartiradi. Ularning tegishli dinimik holatin (qisqa vagtdagisiga
nisbatan uzoq vagqtdagisi ) mutlag qarama- garshidir: benzin uchun
uzoq vaqtadagi tegishli koeffisientdan ko‘p bo‘ladi, avtomobillarga
esa buning teskarisi to‘g‘ri keladi. Benzin va avtomobilga bo‘lgan
talabga oid bir qator statistik tadgiqotlar bajarilgan. Biz bu yerda
talabning narxga va daromadga bog‘liq o‘zgaruvchanligiga oid xisob
kitoblarni keltiramiz, bularda talabning o‘zgaruvchanligi sharxlab
o‘tilgan, Jadval AQShda qisqa va uzoq davrdagi va ular tutash
bo‘lgandagi talabning narxga va daromadga bog‘liq o‘zgaruvchanlik
koeffisientini ko‘rsatadi. Qisqa va uzoq davrdagi o‘zgaruvchanlik
koeffisientlari katta farqlanishini qayd etamiz. 1974 yili OPEK
kartelining narx siyosati natijasida benzinga narx oshgandan so‘ng

Benzinga talabning narx va daromadga bog‘liq
o‘zgaruvchanlik koeffisienti

Ko‘rsatgichlar Narx va daromadning o‘zgarish davri, yil
hisobida
1 2 3 5 10 20
Narx -0.11| -0.22 | -0.32 | -0.49 | -0.82 |-1.17

Daromad 0.07 | 0.13 0.20 0.32 0.54 | 0.78

ko‘plar (shular jumlasida avtomobil va neft sanoatining raxbarlari
xam ) tezda benzinga talab ko‘p o‘zgarmaydi, deb bayonot berdilar,
chunki talab unchalik o‘zgaruvchan emas edi. Shubhasiz, neft narxi
oshgandan keyingi bir yilda shunday bo‘ldi, chunki talab gilinadigan
benzin miqdori ko‘p o‘zgarmadi. Ammo sekin-asta talab o‘zgardi.
Odamlar o‘zining “avtomobilchi” odatlarini o‘zgarishi va katta
avtomobillarni kichik litrajlisi bilan almashtirish uchun bir oz vaqt
kerak edi. Shunday xodisa 1979-1980 yillarda neft narxining ikkinchi

' Robert S. Pindyck, Daniel L. Rubinfeld. Microeconomics. 6th International
Edition.Prentice Hall, 2005. Page 42-43.
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marta kekin ko‘tarilishidan so‘ng davom etadi. Qisman shu sababdan
OPEK, bir barrel neft narxini 30 dollardan yugorida tutib qola
bilmadi, narxlar tushib ketdi. Jadvalda avtomobilga bo‘lgan narxga va
daromadga bog‘liq talabning o‘zgaruvchanligi ko*rsatiigan.

Jadvalda avtomobilga bo‘lgan narxga va daromadga bog‘liq
talabning o‘zgaruvchanligi ko‘rsatilgan.

Ko‘rsatgichlar Narx va daromadning o‘zgarish davri, yil
hisobida
1 2 3 5 10 20
Narx -1.20 | -0.43 | -0.75 | -0.55 | -0.42 | -0.40
Daromad | 3.00 | 2.33 1.88 1.38 1.02 1.00

Qisqa vaqtdagi o‘zgaruvchanlik uzoq davrdagisiga nisbatan ancha
ko‘proq bo‘lishini aytib o‘tamiz. Daromadga bog'liq o‘zgaruvchanlik
uchun avtomabil sanoati yuksak sikili bo‘lishi oydinlashadi. Masalan,
1982 yildagi iqtisodning pasayishi paytida chinakam yalpi milliy
mahsulot 3%ga (inflyatsiyani  xisobga olganda) kamaydi,
avtomobillarni sotish (importi ham ko‘shganda) 8%ga kamaydi,
keyinchalik avtomobillarni sotish hajmi oldingi, ya'ni 1983-1984
yilgi darajasida tiklandi. Elastiklik koeffisientiarini hisoblang.

4-MAVZU. ISTE'MOLCHILARNING XATTI-HARAKATI

Mavzuning o‘quv magsadi:

Talabalarda iste’molchilarning xatti-harakatini tahlil qilishda
mavjud yondashuvlar, naflilik funksiyasi, yalpi va me’yoriy naflilik,
iste’molchining optimal tanlovi hagida bilim va ko‘nikmalarni shakl-
lantirishdan iborat.

Asosiy tushunchalar va tayanch iboralar

Iste’molchi, naflilik, yalpi naflilik, chekli naflilik, naflilik funk-
siyasi, Befarqlik egri chizig'i, iste’'molchining optimal nugtasi.

Asosiy savollar

1. Iste’molchilar xatti-harakatining tahlili.

2. Naflilik funksiyasi. Yalpi va chekli naflilik.

3. Befarglik egri chizig‘i. Byudjet chegarasi

4. lIste’molchining optimal tanlovi.
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1. Iste’molchilar xatti-harakatining tahlili'

Iste’molchi — bozor mexanizmining asosiy subyektlaridan biri bo*-
lib uning bozordagi igtisodiy ahamiyati va roli juda muhim hisoblanadi.
Aynan iste’molchilarning u yoki bu tovarni sotib olishiga bo‘lgan talabi
bozor talabini keltirib chiqaradi, narxlar muvozanatini, real sotuv xaj-
mini belgilab beradi. Bozorga chigishda iste’molchi o‘z oldiga yagona
bir magsadni ya’ni, maksimal ravishda o‘z ehtiyojlarini qondirish va bu
iste’moldan yuqori naflilikka erishishni ko‘zda tutadi. Iste’molchi ishlab
chigaruvchi kabi o‘z tanlovida absolyut erkin emas. U nafagat o‘z xo-
hish istagiga, shuningdek daromadiga qarab xaridlamni amalga oshiradi.

Iste’molchilarning xatti-harakatini uch bosgichda ko‘rib chigish
magsadga muvofiqdir. Birinchi bosqichda iste’moldagi afzallik o‘r-
ganiladi. Bunda iste’molchi bir tovarni boshqasidan ortiq ko‘rishi me-
zonlarini aniglash mumkin. Ikkinchi bosgichda iste’molchilar byudje-
tining chegaralanishiga, ya'ni iste’mol tovarlarini xarid etishda chega-
rali daromadga duch kelishlari ko‘rib chiqiladi. Iste’molchilar daro-
madi turli tovarlar narxiga qarab ularga ma’lum chegarali to‘plamdagi
tovarfar sotib olish imkonini beradi. Uchinchi bosqgichda iste’molchi
nimani afzal ko‘rishini byudjetning chegaralanishi bilan birga qo‘shib
iste’molchi tanlovi aniglanadi.

Iste’mol nazariyasi quyidagi taxmin-mulohazalarga asoslanadi:

a. Iste’molchilar iste’mol tovarlari va xizmatlarni solishtirib ko*-
rish va turkumlashtirishga qodir. Iste’molchi ikkita A va B ne’matlar
to‘plamidan A ni B dan yoki B ni A dan afzal ko‘radi. A>B, B<A ,
A=B bo‘lsa, ikkalasi ham bir xil naflilikka ega bo‘ladi. Bu afzal
ko‘rish tovarlar qiymatini inobatga olmagan xoldadir.

b. Iste’molchilarning xohish-istagining mutanosibligi (tranzitiv-
ligi). Agar iste’molchi A tovar guruhini B ga nisbatan ko‘proq istasa

' Robert S. Pindyck, Daniel I.. Rubinfeld. Microeconomics. 6th International Edition.Prentice
Hall, 2005. Page 64-65.
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va B tovar guruhini S tovar guruhidan ko‘ra ko‘proq xohlasa, unda u
A tovar guruhini S tovar guruhiga nisbatan ko‘proq xohlagan bo*ladi,
ya’'ni: A>B, B<S; A>S.

c. To‘yinmaslik. Tovar qiymatini hisobga olmay, hamma tovar-
lar yaxshi (ma’qul) tovarlar deb hisobga olib, iste’molchi xar doim
kam migdordan ko‘p miqdordagi tovarlarni afzal ko‘radi.

Iste’molchilik xatti-harakati — bu iste’molchilarning turli tovar
va xizmatlarga talabini shakllantirish jarayoni. Insonlarning xaridiga
ta’sir etuvchi omillarga garab, bozor talabini quyidagilarga ajratish
mumkin:

— funksional talab, tovarning iste’molchilik sifatlarini taqozo
etuvchi talab

—  nofunksional talab, iste’molchilik xarakteristikalaridan
tashqari, boshqa omillarni ham taqozo etuvchi talab.

2.  Naflilik funksiyasi. Yalpi va chekli naflilik

Naflilik (Utility) — tovar va xizmatlarning moddiy va ma’naviy
ehtiyojlar qondirilishini ta’minlash, ya’ni ularning ganoatlantirish
manbai bo‘lish xususiyati hisoblanadi.

Naylilik — jamiyat yoki biror bir shaxsni ehtiyojlarini qondira olish
qgobiliyatidir. Tovar va xizmatlarning nafliligi ularning sifati bilan bog'liq.
Sifat ko‘rsatkichlariga quyidagilarni kiritish mumkin: sog‘liqqa foydali-
ligi, dizaynining estetik chiroyi, foydalanish osonligi, uzoq muddatliligi,
qulayligi, individualligi, xavfsizligi, yuqori statusga ega ekanligi va b.

Bozordagi iste’molchilarning xatti-harakatiga qarab naflilikni ikki
xil tahlil gilish mumkin. Bu o‘z navbatida ikki xil yondashuvni kelib
chigishiga ham sabab bo‘lgan. Birinchisi, naflilikni son jihatdan o‘l-
chab tahlil gilish, ikkinchisi, naflilikni son jihatdan o‘lchab emas, bal-
ki tabaqalashtirish orqali, ya’ni yuqori va quyi naflilik, eng yaxshi va
eng yomon naflilik va x.k.

Ma’lumki, iste’molchi bozorga chiqgar ekan, u bir gancha turdagi
tovar va xizmatlarga duch keladi.

Yalpi naflilik (Total utility) — ma’lum bir vaqtda, ma’lum bir to-
var yoki xizmatni iste’mol gilish natijasida olinadigan yalpi gondirish.
Naflilik funksiyasi — iste’molchining individual istagini aniglab
beruvchi iste’mol xajmi va yalpi naflilik o‘rtasidagi son jihatdan
bog‘liglikni ko‘rsatadi.
U=f(x1%2;.....Xn)
55



U=naflilik.

X1 X2X3..... . Xa=iste’mol qilinadigan ne’matlar miqdori.

Naflilik funksiyasi iste’molchining iste’mol giladigan ne’matiar
xajmi bilan, u ushbu ne’matlarni iste’mol qilish natijasida oladigan
naflilik darajasini ifodalaydi. Naflilik funksiyasi orqali nafaqat umu-
miy naflilikni ifodalash mumkin balki, ketma-ket ne’matdan qo‘shim-
cha bir birlik iste’mol gilish natijasida oladigan qo‘shimcha o‘sgan naf
miqdorini ifodalovchi, chekli nafni ham aniglash mumkin.

Chekli naflilik (Mariginal utility) — bir birlik gqo‘shimcha iste’-
mol natijasida olinadigan qo‘shimcha naflilikdir.

Iste’molchilik tanlovining to ‘g ‘rilik tamoyili bu yalpi va me’yoriy
naflilik emas, balki, bir so‘m xarajatga to‘g‘ri keladigan me’yoiy naf-
lilikdir.

MU= TUz-TU[/Qz-Qr':TU/Q,'

3. Befarqlik egri chizig‘i

Befarqlik egri chizig‘i — iste’molni bir xil darajada qondiruvchi
yarogli, foydali tovar tanlovlari yig‘indisini tashkil etadi. Befarqlik
egri chizig'i iste’molchi uchun bir xil naf beruvchi ne’matlar kombi-
natsiyalarini ifodalaydi. Demak, chizmaning nugtalar orqali keltirilgan
tovar tanlovlariga iste’molchi befarq bo‘ladi.

Befarqlik egri chizig'i turli guruhdagi tovarlar va xizmatlarga
nisbatan shaxsiy afzal ko‘rish darajasini tasvirlab beradi. Ammo afzal
ko‘rishning o‘zi iste’molchi xatti-xarakatini to‘liq tushuntirib bermay-
di. Iste’molchining individual tanloviga byudjetning chegaralanganligi
ham ta’sir etadi, chunki bu turli tovarlar va xizmatlarning narxiga
ko‘ra kishilarning iste’molini cheklab qo‘yadi.

Iste’mol tovarlarining turli xil assortimenti

Turli xil tovarlar Ozig-ovgat mahsuloti | Kiyim turlarining
to‘plami turlarining migdori miqdori
A 20 30
B 10 55
C 40 20
D 30 45
E 10 20
F 10 45
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7-rasm. Turli iste’mol tovarlari va xizmatlar to‘plamlari .
Byudjet chegarasi — ma’lum giymatdagi tovar miqgdorini xa{ld
gilish uchun umumiy xarajatlarning daromadga teng bo*lishini ko r-
satadi. Byudjet chegarasi iste’molchi uchun qaysi tovarlar guruhi
ko*proq nafliroq ekanligini ko‘rsatadi.

Pix+ Paxy=I Ikkita tovar uchun byudjet chegas
tenglamasi. By
x=I2*P; ; x;=I/2*P, Iste’'mol ne’'matlarining optimal hajmini
aniglash formulasi.
Turli iste’mol tovarlari va xizmatlar to‘plamlari va
byudjet chizig‘i —
i umiy sarflar,
e | orovan )| kiim© |
A 0 20
B 10 15
) C 20 10
D 30 5
E 40 0o |
Qzig-ovqal {F)

0 Kiyim |C)
8-rasm. Turli iste’mol tovarlari va xizmatlar
to‘plamlari va byudjet chizig‘i
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4. Iste’molchining optimal tanlevi

Iste’molchi nimani afzal ko‘rishi va byudjet chegaralanishini ko*-
rib chiqildi, endi ayrim iste’molchilar har bir tovar turidan qanchasini
xarid etish uchun ularni tanlab olishini ko‘rishimiz mumkin. Iste’-
molchilar o‘z tanlovini oqgilona bajaradilar deb taxmin gilamiz. Bu
bilan iste’molchilar mavjud va chegarali byudjetiga qarab tovarlarni
o‘z ehtiyojlarini maksimal ravishda qondira oladigan qilib tanlaydilar.
Iste’ mol tovarlari va xizmatlar to‘plamining optimal tanlovi ikki talab-
ga javob berishi lozim. Birinchidan, tanlov byudjet chizig‘ida bo‘lishi
bo‘lishi mumkin. Tkkinchi muhim sharti, iste’mol tovarlari va xizmat-
larning optimal to‘plami imte’molchilarga ular eng ma’qul! ko‘rgan
kombinatsiyada yetkazib berilishi lozim.

Iste’molchilik xatti-harakati qoidasi — bir tovarga sarflangan pul
giymati hisob-kitobining yuqori foydaliligi, boshqa tovarga sarflangan
pul giymatining yuqori foydaliligiga teng bo‘lsa optimumga intiladi.

Iste’molchilik muvozanati iste’molchining byudjet harajatlari
tarkibi, unga xarid qilingan jami iste’mol ne’matlari to‘plamidan katta
umumiy foydalilikni ta’minlovchi holatdir.

Iste’molchining yalpi nafliligini maksimallashtiruvchi tovarlar
yig'imi iste’molchining optimal nuqtasi hisoblanadi.

Ideal rasional iste’molchi — Homo economicus (tejamkor kishi)
— shaxsiy afzalliklari tizimini mutlaqo aniq biladigan, barcha muqo-
billarni hisobga oladigan va o‘zi uchun maksimal foyda olish tamo-
yiliga muvofiq holda garor gabul giladigan kishi.

Nazorat savollari

1. Iste’molchilar xatti-harakatiga ta'sir etuvchi omillar?

2. Iste’'molchilar  xatti-harvakatitini  tahlil  qgilishda mavjud
yondashuviar qaysilart?

3. Naflilik funksiyasi nima?

4. Yalpi va chekli naflilikni ta 'riflang.

5. Iste 'molchining optimal tanlovi ganday bo ‘ladi?

Mustagqil ta’lim uchun savol va topshiriqlar

1. O‘zbekiston sharoitida  iste’molchilarning  huquq va
majburiyatlari
2. O‘rganilayotgan mamilakatlarda yuqori naflilikka

erishishnning asosiy omillari
3. Iste’molchining  optimal nugqtasini aniglash bo‘yicha olib
borilgan tadgigot natijalari
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AMALIY MASHG‘ULOT UCHUN TOPSHIRIQLAR

I-topshirigq

Iste’molchining huquglarini izohlang

tanlov huquqi

xavfsizlik
huqugqi

tinglanish
huquqi

axborotga
egalik huquqi

Alohida iste’molchining turli iqtisodiy tarmoqlarda turlichaj

chunki iste’mol

an’analar
belgilaydi.

turi va migdorini

cheklangan

etiladi.

ishtirok etadi. Oddiy
iste’molchiga esa
mahsulotlar

assortimentda taklif

ahamiyat kasb etishi
Ma’muriy Bozor iqtisodiyotida
An’anviy buyrugbozlikka Iste’molchilarning
iqtisodiyotda asoslangan pullari ishlab
alohida iqtisodiyotda chigaruvchilarning
iste’molchilar hukumat tuzilmalari yagona daromad
o‘rtasida farq vakillari eng muhim manbaidir, shuning
ahamiyatsiz, iste’molchi sifatida | uchuniste’molchining

aynan shu tanlovi oxir
o‘gibatda ishiab
chigariladigan
mahsulot turi va
miqdorini belgilaydi.

Iste’molchilik xatti-harakati — bu iste’molchilarning turli tovar
va xizmatlarga talabini hakllantirish jarayoni.
Naflilik — tovar va xizmatlarning moddiy va ma’naviy ehtiyojlar
gondirilishini ta’minlash, ya’ni ularning qanoatlantirish manbai bo‘li-
sh xususiyati hisoblanadi.

O‘rta iste’molchi hatti-harakatlarining o‘ziga xos umumiy

xususiyatlari
iste’molchi o‘rta iste’molchining
talabi har bir iste’molchi | iste’molchi | talabiga bozorda
iste’'molchining | shaxsiy puliga | shaxsiy aniq o‘zaro
shaxsiy «istaganini» xarid | afzalliklar | o‘rinbosar yoki
byudjeti qgilishga, ya’ni tizimi, o'z bir-birini
hajmiga ta’sir umumiy ta’bi to*ldiruvchi
etuvchi uning foydalilikni hamda tovarlar
daromadlari | maksimallashtirish| moddaga bor yoki
darajasiga ga intiladi munosaba- yo‘qligi
bog‘lig tiga ega ta’sir etadi
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2- topshiriq

Guruhlarga savollar
1. Iste’molchilarning asosiy huquq va majburiyatlari nimalardan
iborat?

2. Yugqori naflilikka erishishnning asosiy omillarini sanang.

3. Iste’molchining optimal nugtasi nima?

4. Naflilik funksiyasi, yalpi va me’yoriy naflilikka ta’rif bering.

5. Iste’molchining optimal tanlovi ganday bo‘fadi?

3- topshirig
Masalalar

1. Iste’molchining optimal iste’mol majmuasi x = 1000 va y
= 6000. Iste’molchining daromadi 600000 so‘mga teng bo‘lsa,
tovarlar narxi va naflilik darajasi aniglansin. Iste’molchining naflik
funksiyasi quyidagicha berilgan: U =2XY

2. Ikkita X va Y tovarlarning naflik funksiyasi berilgan
U=XY. Iste’molchi daromadi 1200 so‘mga, tovarlar narxi esa 30 so‘m
va 40 so‘mga teng bo‘lsa. muvozanat tovarlar majmuasi va naflik
giymati aniglansin.

3. Bir kg olmani narxi 4000 so‘m, nokniki esa 6000 so‘mga
teng. Iste’molchining daromadi 60000 so‘m. Aniglansin: a) Byudjet
chizig‘i chizilsin. b) Byudjet chizig‘ining yotiglik burchagi aniglansin.
¢) Daromad 10 %ga oshsa ushbu burchak koeffitsienti ganday
o‘zgaradi? d) Nok narxi 20 foizga tushsa byudjet chizig‘i yotiqligi
aniglansin. e) Iste’molchi 2 kg nokdan voz kechsa uni gancha kg olma
bilan almashtiradi?

4. Fotimaning 35 000 so‘m mablag‘i bor. U mehmonlar
kelishi munosabati bilan uyiga tort olmoqchi. Mehmonlar va
oilasining tort yeyishdan oladigan umumiy nafliligi (TU), chekli
nafliligi (MU) quyida aks ettirilgan jadval ma’lumotlarida keltirilgan
pul migdori bilan o‘Ichaydi.

. Mehmonlar Oilasi
Tortlar soni TU MU TO MU
1 80 80 120
2 140 90
3 190 50 60
4 235 300
5 35 310
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Agar tort narxi 4000 so‘mga teng bo‘lsa, bo‘sh kataklarni

to‘ldiring va Fotima uchun eng ma’qul yo'Ini tanlang.
4- topshiriq
Testlar

1. Iste’molchilar tanlovi nazariyasida, iste’molchi nimani
maksimallashtirishga harakat giladi deb yuritiladi?

a) o‘rtacha naflilikni;

b) umumiy naflilikni;

¢) umumiy va chekli naflilikning farqini;

d) chekli naflilikni;

e) to‘g‘ri javob yo‘q.

2. Muvozanat naflilik holatiga erishish uchun iste’molchi
nima qilishi zarur?

a) oliy kategoriyali mahsulotlarni sotib olishi kerak;

b) sifatsiz tovarlarni harid gilmasligi;

¢) biror bir tovar sotib olish uchun sarflanayotgan bir birlik pul
migdoridan olinayotgan naflilik boshqa bir tovardan ham bir birlik pul
evaziga olinadigan naflilikka teng bo‘lishi zarur;

d) pulning chekli nafliligi har bir tovar narxiga teng bo‘lishiga
ishonch hosil gilishi kerak.

e) to‘g'ri javob yo'q.

3. Qaysi hollarda befarqlik kartasida joylashgan nuqtaga
iste’molchining muvozanat holati deymiz?

a) eng yuqorida joylashgan befarglik chizig‘iga;.

b) byudjet chizig‘i bilan befarqlik egri chizig‘i kesishgan har
ganday nuqtaga;

c) byudjet chizig‘i bilan befarglik chizig‘ining burchak
koeffitsienti bir biriga teng bo‘iganda;

d) byudjet chizig'i chegarasidan tashqarida yotgan nuqtaga;

e) to‘g‘ri javob yo‘q.

4. Iste’molchilar daromadining ko‘payishi grafikda ganday
o‘zgarish hosil giladi?

a) byudjet chizig‘i o‘ngga parallel siljiydi;

b) byudjet chizig‘ining og‘ish burchagi o‘zgaradi;

¢) byudjet chizig'i chapga parallel siljiydi;

d) byudjet chizig‘ining og‘ish burchagi qisqaradi;

e) to‘g'ri javob yo‘q.
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5. Iste’molchi uchun befarqlik chizig‘ining joylashuvi va

yotigligi nimani anglatadi?

a) uning xoxishi va daromadi hajmini;
b) fagat tovar mahsulotining narxini;
¢) iste’molchining xoxishini, daromadi hajmini va sotib olayotgan

tovar narxini;

d) fagat uning xoxishini;
e) to‘g‘ri javob yo'q.
6. Iste’molchi daromadi 48 ming ni tashkil etadi. U bu puliga

x kg olma va y kg nok sotib olmogchi. Olma narxi 2 ming, nok
narxi 3 ming so‘mga teng. Iste’molchi naflik funksiyasi U(X,Y)=
XXY bo‘lsa, maksimal naflikni ta’minlovchi tanlev aniqlansin.

a) X=12va¥Y=8;
b) X=9 vaY=10;
c) X=15va¥Y=6;
d) X=10 va Y=15;
e) X=6 va Y=12;
GLOSSARIY
Atama- | Atama-
ning ning .
o‘zbek ingliz Atam:.u.)mg Atamaning ma’nosi
- i rus tilida
tilida tilida -
nomlanishi
nomla- nomla-
nishi nishi
bozor mexanizmining asosiy
subyektlaridan  biri  bo‘lib
, | Consum | I[Tompebum . PN
Iste’molc hi uning bozordagi iqtisodiy
. er ens e = .
ahamiyati va roli juda muhim
hisoblanadi.
Iste’molc | Consum | IToeedenue bu iste mo Ichilarning tu.rlf
i . tovar va xizmatlarga talabini
. | hilik xatti- ers nompedume o .
. . shakllantirish jarayoni.
harakati | position aa
tovar va xizmatlarning mod-
" " ) diy va ma’naviy ehtiyojlar
Naflilik Utility - \Toxesnocm v gondirilishini ta’minlash, ya’-
ni ularning ganoatlantirish
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manbai bo‘lish  xususiyati
hisoblanadi.
ma’lum bir vaqtda, ma’lum
Yalpi Total |Cosoxynnas|bir tovar yoki xizmatni
naflilik utility | noaeznocms |iste’'mol  qilish  natijasida
olinadigan valpi gondirish.
iste’molchining individual
Naflilik | Function| ®yuxyus lst’agml an |q_lab beru_vchl )5
. L te’mol xajmi va yalpi naflilik
JSunksiyasi of ROTEIHOCIU | o - 4o i ..
utility o‘rtasidagi son thatd'fm
bog'liglikni ko‘rsatadi.
bir birlik go‘shimcha iste’mol
Chekli |Marginal | lIpedensnasn | natijasida olinadigan qo‘shim-
naflilik utility | nonesnocms | cha naflilikdir.
iste’molni bir xil darajada
gondiruvchi yarogli, foydali
Befarqlik | Curve of tovar tanlovlari yig‘indisini
P I Kpuesie . . . .
.| egri chizi- | indiffe- |_ tashkil etadi. Befarglik egri
o bespaznunua| . . .. . :
g rence chizig‘i iste’molchi uchun bir
xil naf beruvchi ne’matlar
kombinatsiyalarini ifodalaydi.
ma’lum qiymatdagi tovar
miqgdorini xarid gilish uchun
umumiy xarajatlarning daro-
Byudjet | Limit of | Brooawcem- | madga teng bo‘lishini ko‘rsa-
"| chegarasi | budget | nas aunua |tadi.  Byudjet  chegarasi
iste’molchi  uchun  qaysi
tovarlar guruhi ko‘proq
nafliroq ekanligini ko‘rsatadi.
shaxsiy afzalliklari tizimini
Ideal mutlago aniq biladigan, bar-
. Payuonans- . . .
rasional | Homo . cha mugqobillarni hisobga
. , Hblil - .

. |iste’molchi| econo- oladigan va o‘zi uchun mak-
. . nompebu- | . . o
(tejamkor | mics meits simal foyda olish tamoyiliga
kishi) muvofiq holda garor gabul

giladigan kishi.
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Iste’molchining yalpi nafli-
ligini  maksimallashtiruvchi
tovarlar  yig‘imi  iste’mol-
chining optimal nugtasi
hisoblanadi.

Iste’mol- | Consu- | Onmumans-
chining mer’s | HaA mouKa
optimal | optimal | nompebu-

10 . ,
nuqtasi point menn

MAVZUNI O‘ZLASHTIRILISHI UCHUN KEYS-STADI
4-KEYS: YANGI AVTOMOBIL KONSTRUKSIYASINI
YARATA BORISH

Faraz qilaylik, siz “Ford” avtomobil kompaniyasining rahbar-
laridan birisiz. Siz yaqin yillarda bozorda sotishga mo‘ljallangan
mashinalarning yangi modelini chigarishni rejallashtirishingiz kerak.
Agar siz  bozorni o‘rganish topshirigini  bersangiz, bunda
avtomobilning ikki belgisi-dizayn va texnikaviy ko‘rsatgichlari
(masalan, tezligi, ishlatishning sodda bo‘lishi) asosiy mezoonlari
bo‘lib xizmat giladi. Mashinanig modeli va texnikaviy ko‘rsatgichlari
ganchalik yaxshi bo‘lsa, shunchalik mashinaga talab xam yuqori
bo‘ldi. Ammo mashina tashqi ko‘rinishiga konstruktiv o‘zgarishlar
kiritish, yangi mashinaning texnikaviy tavsiflaridagi o‘zgarishlar pul
talab giladi. Xo‘sh, mashinaning har bir belgisini ganday hisobga olish
zarur bu savolga javob fagat mashinani ishlab chigarish xarajatlariga
emas, balki mashinaning u yoki bu tavsifini iste’molchi naqadar afzal
ko‘rishiga xam bog‘liq. Mashina yangi modeligi ishlab chiqishda
mana shu afzal ko‘rishlikni o‘rganish ham ahamiyatga ega.mana
shunday o‘rganish usullaridan biri iste’molchilar orasida so‘rov
o‘tkazish bo‘lib, shu jarayonda iste’molchilarga mashina dzaynining
turli darajadagi bir nechta modeli (sodda va nisbatan komfortabel
bo‘lmagan moddeldan tortib, to murakkablashgan va baxmal bilan
bezatilgan moddelgacha) va turlicha texnikaviy tavsiflar tanlab olish
uchun taklif etiladi. Agar tadqiqot puxta o‘ylab o‘tkazilgan bo‘lsa,
iste’molchi ikki belgidan gqaysi birini afzal ko‘rishga va yana eng
muximi, so‘rovda qatnashgan kishilar mashinaning bir sifatidan
boshqasi foydasiga qay darajada voz kechishga tayyor yekanliklari
haqida ishonch xosil etish mumkin bo‘ladi. Aytaylik ko‘pchilik
kishilar afzal ko‘rishni bildirdilar. Ular texnikaviy ko‘rsatgichlari
dizayniga qaraganda shu qgadar afzal ko‘radilarki, hatto avtomobilning
yaxshi texnikaviy sifatlariga uning dizaynini qancha bo‘lsa-da,
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qurbon qilishga tayyor bo‘ladilar. Bu kishilar mashinaning tashqi
ko‘rinishi uning texnikaviy takkomiligiga nisbatan afzal ko‘radilar,
ular dizayn chiroyli bo‘lganni uchun mashinani ko‘p yuriasligiga ham
rozi bo‘ladilar. Mashinaning xar bir parametrini ta’minlash uchun
ketadigan  xarajatlar  darajasini  bilgan  holda  avtomobil’
kompaniyasining raxbari, agar u yaxshi raxbar bo‘lsa, kelasi yil
bozorga chiqarilishi zarur bo‘lgani modelni tanlab oladi. 1969 yili
“Ford” kompaniyasidagi LI Yakokka xuddi shunday gilgan. Yakokka
shunga ishonch hosil gildiki, bozorda o°ziga to‘q va mustagil bo‘lgan
yosh amerikaliklarning qizigishini uyhotadigan mashina kerak.
Yakokka shunday mashina dizaynini ishxonadagi o‘rtog‘i Donal’d
Freyodan so‘rab oldi. Yakokka va Frey o‘ziga xos dzayni bor
mashinani konstrkksiyasini yaratdilar. Bu mashinani boshqa modaga
kirgan mashina “Jeneral motors™ ning “Korvert” modeli kabi
mashinaga nisbatan kam sarf gilingan xolda ishlab chiqarish mumkin.

Natijada bozorja xech kim erishmagan yutuqga ega o‘lgan “Ford
mustang”™ mashinasi paydo bo‘ldi. Birinchi yilning o‘zidayoq 418.000
ta “Mustang” sotildi va bu “Ford”ga millionlab dollarlarga teng foyda
keltirdi.
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mﬂeage interior features, and so on.
mou desirable the attributes, the more p
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5-MAVZU. ISHLAB CHIQARISH VA TEXNOLOGIYA

Mavzuning o ‘quv maqsadi:

Talabalarda ishlab chigarish va ishlab chiqarish funksiyasi, tex-
nologiyalar, firmaning gisqa davrdagi faoliyati, uzoq muddatli ishlab
chigarish haqgida tushuncha hosil gildirishdan iborat.

Asosiy tushunchalar va tayanch iboralar

Ishlab chigarish va ishlab chiqarish funksivasi, mehnat, kapital,
materiallar, texnologiya, ishlab chiqarish funksiyasi, doimiy resurslar,
o 'zgaruvchan reswrslar, qisqa muddatli davr, uzoq muddatli davr, gisqa
muddatli ishlab chigarish funksiyasi, uzogq muddatli ishlab chigarish.

Asosiy savollar

1. Ishlab chigarish va ishlab chiqarish funksiyasi.

2. Firmaning qisqa va uzoq muddatli ishlab chiqarish davrdagi
faoliyati.

3. Bir o‘zgaruvchan omil qatnashgandagi ishlab chigarish

4. Miqyos (Masshtab) samarasi

1. Ishlab chiqarish va ishlab chlqansh funksnyasn

Ishlab chigarish - korxonalarining asosiy faoliyati turi bo‘lib, bu
jarayon cheklangan resurslardan foydalangan holda amalga oshiriladi.
Ishlab chiqariladigan mahsulot miqdori, ushbu tovarlarni ishlab chiqa-
rish uchun sarflanadigan resurslar hajmidan va ishlab chiqarishda foy-
dalanilayotgan texnologiyaning holati va darajasiga bog‘liqdir.

Ishlab chigarish - bu kerakli mahsulotiarni tayyorlash uchun
ishchi kuchidan, uskuna va texnologiyadan, tabiiy resurslardan hamda
materiallardan ma’lum migdordagi kombinatsiyada foydalanish ja-
rayonidir. Masalan, o‘z ustaxonasiga ega bo‘lgan shaxs stol ishlab
chigarish uchun ishchi kuchidan, xom ashyo sifatida taxta, temrrdan
arra va boshqa uskunalarga sarﬂangan kapitaldan foydalanadi’.

Ishlab chigarishning an’anaviy jihatdan uch xil ko‘rinishga ajratish
mumkin: buyurtma asosida, ommaviy va ogim shaklida ishlab chiqarish.

Buyurtma asosida ishlab chiqarish — individual ravishda ishlab
chigarish bo‘lib, 0z sohasida yagona bir mahsulotni yuzaga chiqaradi.
Bunda nafaqat san’at asari balki, yirik samolyot, bino, elektrostansiya-
lar ham misol bo‘la oladi. Bunday ishlab chiqarish malakali muta-
xassislarni va zamonaviy texnika va texnologiyalarni talab etadi.

" Robert S. Pindyck, Daniel L. Rubinfeld. Microeconomics. 6th International
Edition.Prentice Hall, 2005. Page 188-189.

* Mikroigtisodiyot: Oliy o‘quv yurtlari uchun darslik / S.S.G'ulomov,
R.X.Alimov, B.T.Salimov va boshq.- T.: “Sharq™, 2001.-320 b., 95 b.
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Ommaviy ishlab chigarish — katta yoki kichik partiyada, ko‘p turdagj,
birko‘rinishdagi standart tovarlar ishlab chiqarishni ko‘zda tutadi.

Oqim shaklida, ya’ni uzluksiz jarayon shaklida ishlab chigarish
— xom-ashyoni tinimsiz iste’mol gilish, materiallardan foydalanish va
mahsulotlarning tinimsiz oqimi bilan izohlanadi. Bunga misol qilib,
neft va gazni gayta ishlash zavodlari, kimyo sanoati, sutni qayta
ishlash zavodlarini misol keltirish mumkin.

Iqtisodiy resurstarni ketma-ketlikda birlashtirish orqali tovar va
xizmatlarni yaratish — ishlab chigarish texnologiyasi deyiladi.

U yoki bu texnologiyani tanlash ishlab chiqarish samaradorligiga bog’-
lig. Ishlab chiqgarish samaradorligining iqtisodiy va texnologik turi mavjud.

Iqtisodiy samaradorlik firmaning ishlab chigarish xarajatlari va
daromadlari o‘rtasidagi qiymat ko‘rinishidagi bog‘liglikni ko‘rsatadi.

Texnologik samaradorlik foydlanilayotgan resurslar va natural
ko‘rinishda olinayotgan mahsulot o‘rtasidagi bog*liglikni ko‘rsatadi.

Ishlab chiqarish omillarini yiriklashgan uch guruhga bo‘lib qarash
mumkin: mehnat, kapital va materiallar.

Masalan, mehnat ishlab chigarish omili sifatida malakali mehnat-
ni (muhandis, texnoplog, payvandchi, buxgalter, elektr ustasi), mala-
kasiz mehnatni (har xil ishchilar) va korxona rahbarlarining boshgaruv
va tadbirkorlik harakatini o‘z ichiga oladi. Bu mehnat turlarini umum-
lashtiruvchi ko‘rsatkichlar mehnat sig‘imi va mehnat unumdorligidir.

Materiallar deganda, ishlab chiqarish jarayonida tayyor mahsu-
lotga aylanadigan har ganday moddiy narsani gqarashimiz mumkin:
butlovchi gismlar, yarim fabrikatlar, temir, po‘lat, shisha, yoqilg‘i,
yog‘och, paxta va boshqa xom ashyolar tushuniladi.

Moddiy kapital sarfi ishchilar tomonidan binodan, uskunadan, ins-
trumentdan va texnologik liniyalardan foydalanishni oz ichiga oladi.

Ishlab chigarish munosabatlari birinchi navbatda mahsulot ishlab
chigarishdagi texnologik munosabatlardir.

Texnologiya - bu tovarlar va xizmatlarni ishlab chiqarish to‘g ri-
sidagi amaliy bilimlardir. Ma’lumki, texnologiyaning takomillashuvi
fanda va texnikadagi yangi yutuqlarning ishlab chigarish jarayoniga
joriy qilish orqali boradi. Yangi texnologiya yangi ishlab chiqarish usul-
laridan foydalanishni, yangi mashina va mexanizmlardan yanada yuqori
malakaga ega bo‘lgan mehnatdan foydalanishni taqozo qiladi. Yangi
texnologiya yangi turdagi mahsulotlarni yaratishga yordam beradi. Yan-
gi texnologiya mahsulot sifatini oshirishga, ish sharoitlarini yaxshilash-

68



ga, berilgan resursiar miqdori o‘zgarmaganda ishlab chiqariladigan mah-
sulot miqdorini oshirishga, xarajatlarni kamaytirishga olib keladi.

Ishlab chiqarish funksiyvasi. Sarflanadigan ishlab chiqarish
omillart miqdori bilan, ushbu omillardan foydalangan holda maksimal
ishlab chiqariladigan mahsulot migdori o‘rtasidagi bog‘liglikni ishlab
chiqarish funksiyasi orgali ifodalash mumkin.

Q=/(K,L, M)

Q-maksimal ishlab chigarish miqdori, K-kapital, L-mehnat, M-
materiallar.

Agar ishlab chigarish funksiyasi ikkita omilga bog‘liq bo‘lsa,
unda ishlab chiqgarish funksiyasi quyidagicha bo‘ladi.

Q=f(K L)

Ishlab chiqarish funksiyasi faqat sarflangan mehnatga bog*liq

bo'lsa, u holda, ishlab chigarish funksiyasi quyidagicha bo‘ladi.
Q=s(L)

Ishlab chigarishda fagat ikkita omil — mehnat va kapitaldan foyda-
laniladigan ishlab chiqarishni ko‘rib chigamiz. Masalan, mebel ishlab chi-
garish sexida mavjud texnologiya asosida sarflanadigan kapital va meh-
natning ma’lum nisbatlari kombinatsiyasida stul ishlab chigarilmogda.

Kapital Mehnat sarfi, (soatlarda)
sarfi 1 2 3 4 5
1 30 50 60 70 80
2 40 65 80 85 100
3 60 80 100 110 115
4 65 85 110 115 120
5 80 100 120 125 130

Izokvanta — bu bir xil hajmdagi mahsulotni ishlab chigarishni
ta’minlaydigan ishlab chiqarish omillari sarflari kombinatsiyalarini
ifodalovchi egri chiziqdir.

Izokvanta — buyurtma berilgan ishlab chigarish hajmini ta’minlab
beruvchi ishlab chigarish omillarining barchasining yalpi kombinat-
siyasini ko‘rsatadi.

Izokvantalar firmalarda mahsulot ishlab chiqarishning variantlari
ko‘pligini ko‘rsatadi.

Izokvanta kartasi o‘zida firmaga mos keladigan ishlab chiqarish
hajmini ta’minlab beruvchi texnologik mumkin bo‘lgan yalpi resurslar
kombinatsiyasini mujassam etadi.
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Izokosta chizig‘i — bu ishlab chiqarish xarajatlarini ifodalovchi
chiziq bo‘lib, u umumiy giymati bir xil bo‘lgan ikkita ishlab chigarish
omillari sarflarining barcha kombinatsiyalarini ifodalovchi nuqtalarni
o‘z ichiga oladi.

Kapital K

105 100
Q230

Qe

»

Mechnat L

0

2. Firmaning qisqa va uzoq muddatli ishlab
chigarish davrdagi faoliyati

Firma tomonidan ishlab chiqarish jarayonida foydalaniladigan
ishlab chiqarish omillari shartli ravishda ikki guruhga bo‘linadi: doi-
miy va o‘zgaruvchan.

Doimiy resurslar ishlab chiqarish hajmiga bog‘liq bo‘tmagan va
ko‘rib o‘tilayotgan davr mobaynida o‘zgarmas holatda goladigan re-
surslardir. Ularga ishlab chigarish maydonlari (bino yoki inshoat o‘l-
chami), yuqori malakali mutaxassislarning mehnati va o‘ziga xos
bilimi misol bo‘la oladi.

Ishlab chiqarish hajmiga to‘g'ridan-to‘g‘ri bog'liq resurslar o°z-
garuvchan resurslardir. Ularga misol qilib elektroenergiya, xom-
ashyo va materiallar, transport xizmatlari, ishchilar va muhandis-tex-
niklarning mehnatini keltirish mumkin.

Ishlab chigarish omillarini doimiy va o‘zgaruvchanlarga bo‘lish firma
faoliyatini gisqa va uzoq muddatli davrlarga ajratishga imkon beradi.

Qisqa muddatli davr deb, firma o‘z resurslarining bir qismini son
jihatdan o‘zgartirib qolgan qismini o‘zgarmas holatda qoldirish dav-
riga aytiladi.

Qisqa muddatli ishlab chiqarish funksiyasi — mavjud doimiy
resurslar sharoitida firma o‘zgaruvchan resurslar hajmini o‘zgartirib
ishlab chigarishi mumkin bo‘lgan maksimal ishlab chigarish hajmini
ko‘rsatadi.

Q=f(K,L)
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Uzoq muddatli davr deb, firma o'zi foydalanayotgan jami resurs-
larning sonini ozgartirish mumkin bo‘lgan davrga aytiladi.

Uzoq muddatli davrda barcha ishlab chiqarish omillari o‘zgaruv-
chan bo‘ladi. Firma iqtisodiy resurslarga bo‘lgan bozor talabi va nar-
xiga qarab ishlab chiqarishning texnologik samaradorligi variantla-
ridan birini tanlashi mumkin.

3. Bir o‘zgaruvchan omil gatnashgandagi ishlab chigarish

Ma’tum vaqt oralig‘ida jami ishlab chigarilgan mahsulotni umu-
miy mahsulot (Total produet) desak, o‘rtacha mahsulot (Average
product) — umumiy mahsulotni ushbu mahsulot ishlab chiqarish
uchun sarflangan o‘zgaruvchan va doimiy ishlab chiqarish omillari
(L,K) sarfiga nisbati bilan ani%z)madi:

ap=""_ .,
I

sAP="" 5
: K

AP — o'rtacha mahsulot, TP — umumiy mahsulot migdori, L,K —
sarflangan o‘zgaruvchan va doimiy ishlab chiqarish omillari.

Chekli mahsulot — bu o‘zgaruvchan resurslar kombinatsiyasini
kichik miqdorda qo‘shimcha sarfi hisobidan umumiy mahsulotning
o‘sgan gismiga aytiladi. Masalan, gisqa muddatli ishlab chigarishda bitta
o‘zgaruvchan omil, ya'ni fagat mehnat sarflansa, chekli mahsulot:

MP, = Ql_—.gl: o
L,-1L, L

MP; — mehnatning chekli mahsuloti yoki mehnatning chekli mah-
suldorligi. Mehnatning bir birlik oshishi natijasida umumiy maxsu-
lotning oshishini ko‘rsatadi.

Q,, Q, — Umumiy maxsulotning ikkita ketma-ket kelganlari.

L;, L2 — Mehnatning ikkita ketma-ket kelganlari.

Bir o‘zgaruvchan omil gatnashgandagi ishlab chiqarishl

Kapital | Meh Mahsulot O‘rtacha | Chekli mahsulot,
apita ehnat ishlab mahsulot, | yp %~ _0Q
sarfi, sarfi, L TP B Ay

K L chiqarish Ap="" L-L L
hajmi, Q L

15 0 0 - -

15 1 12 12 12

15 2 32 16 20

' Robert S. Pindyck, Daniel L. Rubinfeld. Microeconomics. 6th International

Edition.Prentice Hall, 2005. Page 190-191.







