


































































































































































































































































































































































































































































































































































































































vaqtning o'zida maqsadli auditoriya va mijozlarni jalb qilishga imkon 
beradi. 

• Moliyaviy integratsiya - kommunikatsiya kanallarini va 
kommunikatsiya dasturini amalga oshirish bilan bogiiq moddiy 
xarajatlarning har bir boiim yoki kommunikatsiya elementlari bo'yicha 
oqilona taqsimlanishi [19,37-39]. 

9.2-jadval 
An'anaviy va integratsiyalashgan marketing kommunikatsiyalari 

(IMC) o'rtasidagi farqlar 
An'anaviy marketing 

kommunikatsiyalari 
Integratsiyalashgan marketing 

kommunikatsiyalari 

Alohida strategiyalarga asoslangan holda 
samaraga erishish ko'zda tutiladi 

Umumiy strategiyaga 
integratsiyalashgan holda sinergiya samarasi 

ko'zda tutiladi 
Tashkilotga yo'naltirilgan bo'lib, asosan 

mahsulotlarga qaratilgan Mijozlarga yo'naltirilgan 

Mutaxassis amaliyotchilar talab qilinadi Mohir amaliyotchi marktologlar yoki 
kreativ shaxslar talab qilinadi 

Alohida segmentlarga mo'ljallangan 
kommunikatsiya dasturlarining ishlab 

chiqilganligi 

Barcha segmentlar uchun umumlashgan 
kommunikatsiya dasturlarining ishlab 

chiqilganligi 

Qisqa muddati maqsad va rejalar O'zaro munosabatlami yo'lga qo'yishga 
asoslanadi 

Ommaviy auditoriyaga yo'naltiriladi Maqsadi segmentlar va potensial 
mijozlarga yo'naltiriladi 

Amerika marketing assotsiatsiyasi integratsiyalashgan marketing 
kommunikatsiyalari (IMC)ni "Mahsulot haqidagi barcha xabarlar, 
mijozlar yoki kelgusida ishlab chiqarilishi ko'zda tutilgan mahsulot 
haqidagi barcha xabarlarning vaqt mobaynida doimiy to'planishiga va 
tarqatilishiga qaratilgan rejalashtirish jarayonidir", deb ta'riflaydi. Bu 
rejalashtirish jarayoni marketing kommunikatsiyasining reklama, direkt 
marketing, sotishni rag'batlantirish va pablik rileyshnz tadbirlarining 
oqilona uyg'unlashuvidir. Media-kompaniyalar va reklama agentliklari 
bugungi kunda marketologlar uchun integratsiyalashgan 
kommunikatsiya dasturlarini taklif qilishmoqda. Bu dasturlar o'z 
navbatida restoranning kommunikatsiya (siljitish) rejasini boyitishga 
xizmat qiladi [19,495]. 
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